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Abstract 

Abstract- Brand value measurement has always been of interest to experts and researchers 
due to its many benefits and functions, and therefore the main goal of this study is to 
determine the criteria that can be used in brand evaluation and to develop a brand 
evaluation model based on financial report data. This study was conducted with a 
qualitative and quantitative approach in 2024 and 2025. In the first stage, in-depth 
interviews with experts were used to identify criteria that can be used in brand 
quantification, and in the second stage, after screening using the fuzzy Delphi method, 
criteria derived from financial reports and usable in brand evaluation were introduced. 
Finally, the brand measurement model was fitted using the structural equation approach. 
Accordingly, 28 final criteria for brand quantification were classified into five main groups 
including financial criteria, internal processes, customers, capital market, and innovation, 
and their impact on brand value was confirmed. Measuring brand value is very important 
because it directly affects the pricing power and profitability of the company. This ensures 
customer loyalty and creates a sustainable competitive advantage. Ultimately, this 
measurement shows investors the health of the company's key intangible asset and 
optimizes marketing efficiency. By measuring the brand, the company's stakeholders will 
also be able to make sound economic decisions based on the real value of the assets and 
participate in the optimal allocation of resources.  
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Extended Abstract 

Introduction  
In the contemporary knowledge-based economy, 

intangible assets have become central determinants 
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of corporate success, competitiveness, and long-

term value creation. Among these assets, brand 

value occupies a particularly strategic position, as 

it embodies customer perceptions, trust, loyalty, 

and expectations accumulated over time. A strong 

brand enhances firms’ pricing power, stabilizes 

revenue streams, reduces customer acquisition 

costs, and serves as a protective mechanism 

against market volatility. Consequently, accurate 

measurement of brand value is essential not only 

for managerial decision-making but also for 

investors, analysts, and other stakeholders seeking 

to assess the true economic value of firms. 

Despite its importance, brand valuation remains 

one of the most challenging areas in accounting 

and financial reporting. Traditional brand valuation 

approaches are largely rooted in marketing 

perspectives and rely heavily on perceptual, 

qualitative, or survey-based indicators such as 

brand awareness, loyalty, and associations. While 

these measures capture important dimensions of 

brand equity, they often lack objectivity, 

comparability, and auditability. Conversely, 

financial approaches tend to oversimplify brand 

value by reducing it to single financial indicators 

or residual measures derived from market value, 

thereby failing to reflect the multidimensional 

nature of brands. This methodological divide has 

resulted in a persistent gap between marketing-

oriented brand valuation models and financially 

grounded measurement frameworks. 

In financial reporting practice, the value of brands 

is rarely recognized explicitly in balance sheets, 

leading to an underrepresentation of firms’ 

intangible asset base and limiting the usefulness of 

financial statements for economic decision-

making. This limitation is particularly pronounced 

in emerging and volatile markets such as Iran, 

where macroeconomic uncertainty amplifies the 

strategic importance of strong brands as stabilizing 

assets. In such contexts, stakeholders increasingly 

demand valuation models that are objective, 

transparent, and based on publicly available and 

verifiable financial information. 

Addressing this gap, the present study aims to 

develop a comprehensive multi-criteria model for 

brand value evaluation grounded in financial 

reporting data. By integrating qualitative expert 

judgment with quantitative financial indicators, the 

study seeks to operationalize brand value in a way 

that bridges the divide between intangible asset 

theory and practical financial analysis. The 

proposed model emphasizes measurability, 

reliability, and applicability, offering a systematic 

framework through which brand value can be 

assessed, compared, and incorporated into strategic 

and financial decision-making. 

Methodology 

This study adopts a mixed-method research design, 

combining qualitative and quantitative approaches 

to develop and validate a financial-report-based 

brand valuation model. The research process is 

conducted in three sequential stages over the years 

2023 and 2024, each designed to ensure conceptual 

rigor, empirical validity, and practical relevance. 

In the first stage, a qualitative exploratory 

approach is employed to identify potential criteria 

for brand value measurement that can be derived 

from financial reports. In-depth semi-structured 

interviews are conducted with academic experts 

and experienced practitioners in accounting, 

finance, and brand management. Using purposive 

sampling, interviews continue until theoretical 

saturation is achieved, resulting in a final set of 15 

expert interviews. The qualitative data are 

analyzed through content analysis and open 

coding, leading to the identification of an initial 

pool of 38 brand-related criteria. These criteria are 

subsequently classified into five overarching 

dimensions: financial performance, internal 

processes, customers, innovation, and capital 

market indicators. 

In the second stage, the initial criteria are refined 

and screened using the fuzzy Delphi method. A 

structured questionnaire is designed and distributed 

among 20 experts, who evaluate each criterion 

under optimistic and conservative scenarios using 

a ten-point scale. Fuzzy logic techniques are 

applied to aggregate expert judgments and 

calculate consensus levels for each criterion. Based 

on predefined threshold values, criteria that fail to 

achieve sufficient expert agreement are eliminated. 

This process results in a final set of 28 measurable 

criteria that are directly or indirectly extractable 

from firms’ financial reports. 

In the third stage, the proposed brand valuation 

model is empirically validated using structural 
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equation modeling. A survey instrument based on 

the refined criteria is administered to a sample of 

400 senior accountants and financial managers 

selected through random convenience sampling. 

Partial least squares structural equation modeling 

is employed to assess the measurement model’s 

reliability, convergent validity, and discriminant 

validity, as well as the structural relationships 

between brand value and its underlying 

dimensions. Statistical adequacy is evaluated using 

standard indicators such as Cronbach’s alpha, 

composite reliability, average variance extracted, 

the Kaiser–Meyer–Olkin index, and Bartlett’s test 

of sphericity. 

Results and Discussion 

The empirical findings provide strong support for 

the validity and robustness of the proposed multi-

criteria brand valuation model. The qualitative 

phase confirms that brand value is inherently 

multidimensional and cannot be adequately 

captured by single financial indicators or purely 

perceptual measures. Experts consistently 

emphasize the necessity of integrating financial 

outcomes, operational efficiency, market 

performance, customer-related indicators, and 

innovation-related investments to reflect the 

economic substance of brand value. 

The fuzzy Delphi results lead to the selection of 28 

criteria across five dimensions. In the financial 

dimension, indicators such as operating profit, net 

income, sales revenue, gross profit margin, capital 

size, and return on assets emerge as significant 

contributors to brand value. These indicators 

reflect the financial outcomes of brand strength 

and demonstrate how brand-related advantages 

translate into superior profitability and efficiency. 

Conversely, certain liquidity-related measures, 

such as operating cash flow ratios, fail to reach the 

consensus threshold, suggesting that experts 

perceive them as less directly linked to brand 

value. 

Within the internal process dimension, variables 

including firm size, growth rate, investment in 

machinery and equipment, employee 

compensation, and return rates of sales are 

identified as meaningful. These results highlight 

the role of organizational scale, operational 

capability, and process quality in supporting brand 

performance. The exclusion of social responsibility 

disclosure and fixed asset levels indicates that, 

while relevant conceptually, these factors may not 

provide sufficient discriminatory power for brand 

valuation when relying solely on financial report 

data. 

The customer dimension emphasizes advertising 

expenditure, firm longevity, market share, revenue 

stability, and industry type as key indicators. These 

findings reinforce the notion that sustained market 

presence, consistent revenue generation, and 

strategic positioning are central to brand value 

creation. Notably, short-term sales growth and raw 

operating cash flows are excluded, suggesting that 

experts prioritize stability and long-term customer 

relationships over short-term fluctuations. 

In the innovation dimension, research and 

development expenditure, introduction of new 

products, capital expenditures, product diversity, 

and recognized intangible assets are retained as 

significant indicators. This result aligns with 

theoretical expectations that innovation capacity 

enhances brand differentiation, adaptability, and 

future value creation. The exclusion of excess cash 

flow over capital cost further underscores the long-

term orientation of brand-related innovation 

investments. 

The capital market dimension includes market-to-

book value differentials, free float shares, trading 

volume, return on investment, price-to-earnings 

ratios, and price-to-sales ratios. These indicators 

capture how capital market participants perceive 

and price brand-related information. Their 

significance suggests that brand value is reflected 

not only in internal financial performance but also 

in external market assessments and investor 

behavior. 

Structural equation modeling results confirm that 

all five dimensions have statistically significant 

and positive relationships with overall brand value. 

Among them, internal processes and capital market 

indicators exhibit the strongest path coefficients, 

indicating that operational efficiency and market 

perception play dominant roles in brand valuation 

within the proposed framework. Reliability and 

validity tests demonstrate high levels of internal 
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consistency and convergent validity, confirming 

the methodological soundness of the model. 

These findings contribute to the literature by 

demonstrating that brand value can be 

meaningfully operationalized using financial 

reporting data, without relying exclusively on 

subjective marketing metrics. By translating 

intangible brand attributes into observable 

financial indicators, the model enhances 

transparency, comparability, and decision 

usefulness for a wide range of stakeholders. 

Conclusion 

This study develops and validates a comprehensive 

multi-criteria model for brand value evaluation 

based on financial reporting information. By 

integrating expert judgment, fuzzy Delphi 

screening, and structural equation modeling, the 

proposed framework addresses long-standing 

challenges in brand valuation related to 

subjectivity, lack of comparability, and limited 

financial relevance. The findings demonstrate that 

brand value can be systematically measured 

through a combination of financial performance, 

internal processes, customer-related indicators, 

innovation activities, and capital market metrics. 

The practical implications of the study are 

substantial. Managers can use the model to assess 

the effectiveness of brand-related investments, 

optimize resource allocation, and justify long-term 

strategic initiatives. Investors and analysts benefit 

from a more transparent and financially grounded 

representation of brand value, enabling more 

informed valuation and risk assessment. 

Regulators and standard-setters may also draw 

insights from the model when considering 

enhanced disclosure practices for intangible assets. 

While the proposed model improves objectivity 

and applicability, it is not without limitations. 

Financial reports are inherently historical and may 

not fully capture forward-looking or perceptual 

aspects of brand value. Additionally, the weighting 

of criteria, despite expert consensus, may still 

involve a degree of subjectivity. Future research 

could extend this framework by incorporating 

longitudinal data, industry-specific calibrations, or 

hybrid models that integrate financial and market-

based perceptual measures. 

This study represents a significant step toward 

bridging the gap between intangible asset theory 

and financial reporting practice, offering a robust 

and actionable approach to brand value 

measurement in emerging market contexts. 
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 های مالی مدل چندمعیاره برای ارزیابی ارزش برند مبتنی بر اطلاعات گسارش

 نرگس حریری
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 .طاىٗا، گطگبىٖ، آظازاؾلاه زاًكگبُ، گطگبى ٍاحسٕ، گطٍُ حؿبثساض

  

 :سابقه هقاله

 03/09/1404 تبضٗد زضٗبفت:
 29/11/1404تبضٗد ثبظًگطٕ: 
 03/12/1404 تبضٗد پصٗطـ:

 چكيده 
وبضوطزّبٕ فطاٍاى ّوَاضُ هَضز تَخِ نبحجٌظطاى ٍ پػٍّكگطاى ثَزُ ٍ ثٌبثطاٗي ّسف  ثِ زل٘ل هعاٗب ٍ ثطًسگ٘طٕ اضظـ  اًساظُ

ّبٕ ّبٕ گعاضـ انلٖ اٗي پػٍّف تؼ٘٘ي هؼ٘بضّبٕ لبثل اؾتفبزُ زض اضظق٘بثٖ ثطًس ٍ تسٍٗي هسل اضظق٘بثٖ ثطًس ثط اؾبؼ زازُ

ههبحجِ اؾتفبزُ اظ ثب  اًدبم زض هطحلِ اٍل 1404ٍ  1403ّبٕ  ووٖ زض ؾبلثب ضٍٗىطز و٘فٖ ٍ  اٗي پػٍّفثبقس.  هبلٖ هٖ

غطثبلگطٕ ثِ  زٍم ٍ پؽ اظ ٍ زض هطحلِ ثطًس قسُؾبظٕ  ثِ قٌبؾبٖٗ هؼ٘بضّبٕ لبثل اؾتفبزُ زض ووٖ السامػو٘ك ثب ذجطگبى 

ٗت ثب ت. زض ًْبهؼطفٖ گطزٗسُ اؾ ثطًس لبثل اؾتفبزُ زض اضظٗبثّٖبٕ هبلٖ ٍ  ثطگطفتِ اظ گعاضـهؼ٘بضّبٕ  ضٍـ زلفٖ فبظٕ

هؼ٘بض ًْبٖٗ خْت  28ثط اٗي اؾبؼ تؼساز  گ٘طٕ ثطًس قس. اؾتفبزُ اظ ضٍٗىطز هؼبزلات ؾبذتبضٕ السام ثِ ثطاظـ هسل اًساظُ

ثٌسٕ  ؾبظٕ ثطًس زض پٌح گطٍُ انلٖ قبهل هؼ٘بضّبٕ هبلٖ، فطاٌٗسّبٕ زاذلٖ، هكتطٗبى، ثبظاض ؾطهبِٗ ٍ ًَآٍضٕ َجمِ ووٖ

گ٘طٕ اضظـ ثطًس ثؿ٘بض هْن اؾت ظٗطا ثِ ََض هؿتم٘ن ثط لسضت  طًس ثِ تبئ٘س ضؾ٘س. اًساظُگطزٗسًس ٍ تبث٘ط آًْب ثط اضظـ ث

گصاضز. اٗي وبض ٍفبزاضٕ هكتطٗبى ضا تًو٘ي وطزُ ٍ ٗه هعٗت ضلبثتٖ پبٗساض اٗدبز  گصاضٕ ٍ ؾَزآٍضٕ قطوت اثط هٖ ل٘وت

زّس ٍ وبضاٖٗ ثبظاضٗبثٖ  گصاضاى ًكبى هٖ ا ثِ ؾطهبِٗگ٘طٕ ؾلاهت زاضاٖٗ ًبهكَْز انلٖ قطوت ض وٌس. زض ًْبٗت، اٗي اًساظُ هٖ

ّبٕ التهبزٕ نح٘ح ثط اؾبؼ اضظـ  گ٘طٕ ثطًس لبزض ذَاٌّس قس وِ تهو٘ن وٌس. شٌٗفؼبى قطوت ً٘ع ثب اًساظُ ضا ثٌِْ٘ هٖ

 . ّب اتربش ًوَزُ ٍ زض تره٘م ثٌِْ٘ هٌبثغ هكبضوت ًوبٌٗس ٍالؼٖ زاضاٖٗ

 ها:كليدواژه
 ثطًس

 لّٖبٕ هب گعاضـ

 زاضاٖٗ ًبهكَْز

 گصاضٕ اضظـ

 فبظٕ زلفٖ

Copyright © The Authors. Published by Shandiz Institute of Higher Education 
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 . مقدمه1

ًمف  ثب ٍخَز ،هحَض ض ػهط خسٗس التهبز زاًفز

ٍ اضظـ ًْبٖٗ  ّب زض هَفم٘ت قطوت ّبٕ ًبهكَْزٖ زاضاٗ ثطخؿتِ

ّبٕ  ّبٕ اؾبؾٖ زض اضتجبٌ ثب تؼ٘٘ي اضظـ زاضاٖٗ چبلف ْب،آً

ّبٕ ًبهكَْز اضظـ ٍ اضظٗبثٖ تبث٘ط آًْب ثط هَفم٘ت  زاًكٖ ٍ هحطن

. (1394 ،ٖضحوبًٍ  ػبضف هٌف) ّب ٍخَز زاضز ٍ ػولىطز ؾبظهبى

ّبٕ ًبهكَْز،  طٗي زاضاٖٗت زض اٗي ث٘ي ثطًس ثِ ػٌَاى ٗىٖ اظ هْن

وٌس. ثب  ّب اٗفب هٖ ًمف ح٘بتٖ زض ذلك اضظـ پبٗساض ثطإ قطوت

اٗي حبل، اضظٗبثٖ زل٘ك ٍ ػٌٖ٘ اضظـ آى ّوَاضُ ثِ زل٘ل اتىبٕ 

ّبٕ هَخَز ثط هؼ٘بضّبٕ شٌّٖ ثبظاضٗبثٖ ٗب تمل٘ل اضظـ ثطًس  ضٍـ

 ّبٖٗ هَاخِ ثَزُ ثؼسٕ، ثب چبلف ّبٕ هبلٖ ؾبزُ ٍ ته ثِ قبذم

اؾت. اٗي زٍگبًگٖ، قىبفٖ اؾبؾٖ ضا زض ازث٘بت هبلٖ ٍ ثبظاضٗبثٖ 

اؾت ٍ ًِ پ٘چ٘سُ ٍ چٌسٍخْٖ  ٖهفَْه ثطًساٗدبز وطزُ اؾت. 

تٌْب تؼطٗف ٍاحسٕ وِ ثِ ََض گؿتطزُ لبثل پصٗطـ ثبقس ثطإ آى 

ثِ اخوبع ًطؾ٘سُ اؾت ثلىِ ضٍـ پصٗطفتِ قسُ ٍ لبثل اتىبٖٗ ثطإ 

(. 2011 ،1اٗل ٍ چبٗلاىْبز ًگطزٗسُ اؾت )گ٘طٕ آى ً٘ع پ٘كٌ اًساظُ

 . ثطإ ّط قطوتٖ ح٘بتٖ اؾت گ٘طٕ اضظـ ثطًس اًساظُاظ اٗي ضٍٕ 

ّب، احؿبؾبت ٍ  إ اظ تساػٖ دوَػِضا هثطًس ثطذٖ پػٍّكگطاى 

ٗه قطوت، هحهَل  اظوِ هكتطٗبى ٍ هربَجبى  زاًٌس هٖاًتظبضات 

(. زض اٗي 2024 ،2وَت٘طٗع ٍ ّوىبضاىاًس ) زاقتِٗب ذسهت ذبل 

 ًبهكَْز هفبّ٘ن گًَبگًَٖ پٌْبى اؾت اظ لج٘ل و٘ف٘ت،  زاضاٖٗ

 ثبػث تٌْب ًِ لَٕ ثطًس ٗه. ضلجب ثِ ًؿجت توبٗع ٍ تدطثِ اضظـ،

 فؼلٖ هكتطٗبى ٍفبزاضٕ ثبػث ثلىِ قَز، هٖ خسٗس هكتطٗبى خصة

تْطاًٖ ٍ )آفطٌٗس  گطزٗسُ ٍ اظ اٗي َطٗك اضظـ ثؿ٘بض ظٗبزٕ هٖ ً٘ع

طًسّبٕ لَٕ، ٍفبزاضٕ هكتطٕ ضا تًو٘ي وطزُ . ث(1400ّوىبضاى، 

زٌّس وِ هٌدط ثِ  ٍ ّعٌِٗ خصة هكتطٕ خسٗس ضا وبّف هٖ

گ٘طٕ  ٍ اًساظُ ثطًسثطإ  اضظـز. تؼ٘ي قَ خطٗبى زضآهسٕ پبٗساض هٖ

تؼ٘٘ي اضظـ  ّسف انلٖ آى فطاٌٗسٕ اؾت وِؾبظٕ( آى  )ووٖ

طًس زض ثبظاض ث هٗ ٕثِ زضن ٍ اضظـ التهبز اؾت ٍهبلٖ ٗه ثطًس 

(، ّط چٌس تب ظهبًٖ وِ 2025، 3خبٍچ٘طُ ٍ ّوىبضاى) اقبضُ زاضز

ٗه ثطًس ثِ ََض ٍالؼٖ ٍ زض ٗه ثبظاض وبهل هَضز ذطٗس ٍ فطٍـ 

لطاض ًگ٘طز، وكف اضظـ ٍالؼٖ آى، اگط ًگَئ٘ن غ٘طهوىي، ثؿ٘بض 

گصاضٕ ظٗبزٕ ضا  ّبٕ ؾطهبِٗ زقَاض اؾت. تؼ٘٘ي اضظـ ثطًس تهو٘ن

ّب هَثط اؾت،  زّس ٍ ثط تبه٘ي هبلٖ قطوت اض هٖتحت تبث٘ط لط

 خصة ثطإ ذَز ثطًس اضظـ اظ تَاًٌس هٖ ّب قطوت ظٗطا
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ىوٌٌس ) اؾتفبزُ گصاضاى ؾطهبِٗ (. 2021، 4چًَجبى ٍ ّوىبضا

ّبٕ ظٗبزٕ اؾت وِ هسٗطٗت ثطًس زض فًبٕ وؿت ٍ وبض ثطإ  هست

ِ ث گصاضٕ ثطًس ت ٍ اضظـّب اّو٘ت ظٗبزٕ پ٘سا وطزُ اؾ قطوت

ّبٕ ظٗط هدوَػِ هسٗطٗت ثطًس هُطح ٍ ثِ  ػٌَاى ٗىٖ اظ قبذِ

 ثطذٖ . زضًوبٗس ّب زض فًبٕ وؿت ٍ وبض ووه هٖ لىطز قطوتػو

ّبٕ  اذتلاف حل ٗب هبل٘بتٖ اّساف ثطإ ثطًس گصاضٕ هَاضز ً٘ع اضظـ

زلاٗل (. ثِ 2023، 5قطؾتب ٍ ّوىبضاىاؾت ) ً٘بظ هَضز لبًًَٖ

ٗت ثطًس ٍ اضظـ آى ّؿتٌس ٍ ثطإ ّب ثِ زًجبل تمَ طوتق هرتلف

اضظـ  ءثِ ػٌَاى هٌكبّن  ثطًس لسضتوٌسّوِ وؿت ٍ وبضّب زاقتي 

الْٖ ٍ  ؾ٘فهَفك اؾت )ؿت ٍ وبض وهُطح ٍ ّن ًكبًِ 

  (1402 ذطاخَ، اثطاّ٘وٖ

گطاى ثِ زًجبل  ّبٕ هرتلف شٌٗفغ ٍ تحل٘ل ثؿ٘بضٕ اظ گطٍُ

، 6ؼ ٍ ّوىبضاىضاهجَوب) گصاضٕ ثطًس ّؿتٌس ّبٖٗ ثطإ اضظـ ضٍـ

ّبٕ  ًظطاى ضٍـ ٍ ثِ اٗي هٌظَض پػٍّكگطاى ٍ نبحت (2018

 اًس ؾبظٕ ثطًس پ٘كٌْبز زازُ ووٖگصاضٕ ٍ  هرتلفٖ ثطإ اضظـ

ّب  ٗه اظ اٗي ضٍـ وِ زض ذهَل ّ٘چ( 2008، 7ضَٗظ ٍ ضٗىلوِ)

. پػٍّف حبيط زض نسز اؾت تب اٗي اخوبع حبنل ًكسُ اؾت

ظٗبثٖ چٌسهؼ٘بضُ  وِ ثط پبِٗ قىبف زاًكٖ ضا ثب اضائِ هسل اض

ّبٕ هبلٖ ثٌب ًْبزُ قسُ،  اَلاػبت ضؾوٖ ٍ لبثل حؿبثطؾٖ گعاضـ

ّبٕ  ّبٕ ػٌٖ٘ هبلٖ )ًظ٘ط خطٗبى پط ًوبٗس. اتىبٕ اٗي هسل ثِ زازُ

ًمسٕ ٍ حبقِ٘ ؾَز( زض وٌبض ضٍٗىطز ؾ٘ؿتوبت٘ه چٌسهؼ٘بضُ، 

 زّٖ ٍ تأث٘طگصاضٕ ّوعهبى چٌسٗي ػبهل زّس تب ٍظى اهىبى هٖ

هبلٖ ثط اضظـ ثطًس، ثِ قىلٖ خبهغ ٍ قفبف ثطضؾٖ قَز. ًت٘دِ 

ًْبٖٗ، هسلٖ اؾت وِ ًِ تٌْب اضظٗبثٖ اضظـ ثطًس ضا ثِ ؾوت 

زّس، ثلىِ تهَٗطٕ  ػٌ٘٘ت ٍ لبثل٘ت اتىبٕ ثبلاتط ؾَق هٖ

پصٗطتط ضا ثطإ هسٗطاى، تحل٘لگطاى ٍ  تط ٍ همبٗؿِ ثٌ٘بًِ ٍالغ

طثركٖ ثطًس ضا ثِ نَضت ؾبظز تب اث گصاضاى فطاّن هٖ ؾطهبِٗ

 هؿتم٘ن زض ػولىطز هبلٖ ؾبظهبى هكبّسُ ًوبٌٗس. 

، ثطًس لَٕ تٌْب زاضاٖٗ وكَض اٗطاى زض هحٍ٘ پطًَؾبى التهبزٕ

س. وٌ گصاضٕ ضا حفظ هٖ ًبهكَْزٕ اؾت وِ ثجبت ٍ لسضت ل٘وت

گطاى ٍ  ؾبظٕ اضظـ ثطًس اظ هٌظط هبلٖ، ثِ تحل٘ل ٗي هسل ثب ووٖا

ّبٕ ثلٌسهست ٍ  گصاضٕ ثطإ تَخِ٘ ؾطهبِٗ هسٗطاى اثعاضٕ ػٌٖ٘

زّس.  ّبٕ ولاى هٖ تره٘م ثٌِْ٘ هٌبثغ هحسٍز زض همبثل ضٗؿه

ّبٕ هبلٖ  ّبٕ ًبهكَْز ٍ گعاضـ زض ًت٘دِ، قىبف ه٘بى زاضاٖٗ

ٍ  خبهؼِآًچِ اظ اَلاػبت زض اذت٘بض ػوَم ز. قَ تط پط هٖ قفبف
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بلٖ ّبٕ ه گ٘طز ثِ نَضت ػوسُ زض گعاضـ شٌٗفؼبى لطاض هٖ

 هسٗطٗت  ّبٕ تفؿ٘طٕ عاضـگّبٕ هبلٖ ٍ  ّب قبهل نَضت قطوت

ّبٖٗ وِ زض اٗي  ذلانِ قسُ اؾت ٍ اگط ثتَاى ثب اؾتفبزُ اظ زازُ

گصاضٕ ثطًس  ط اؾت ضٍقٖ ثطإ اضظـتّب زضج قسُ ٍ ٗب هؿت گعاضـ

گصاضٕ ثطًس  تَاًس ضاّگكبٕ هؿئلِ اضظـ هٖ زاز،سٍٗي ٍ پ٘كٌْبز ت

انلٖ اٗي پػٍّف پ٘كٌْبز هسل  . ثطاٗي اؾبؼ ّسفگطزز

ّبٕ هبلٖ ٍ حؿبثساضٕ ّبٕ گعاضـ گ٘طٕ ثطًس ثط اؾبؼ زازُ اًساظُ

ّب  ّبٕ هبلٖ حبٍٕ اَلاػبتٖ زض هَضز قطوت اؾت. ظٗطا گعاضـ

قَز  اؾت وِ هٌتكط قسُ ٍ زض اذت٘بض ػوَم شٌٗفؼبى لطاض زازُ هٖ

  ّبٕ التهبزٕ ٍ اثطگصاض اؾت. ٍ هٌكبء ثؿ٘بضٕ اظ تهو٘ن

 ادبیات نظری و پیشینه تحقیق .2

 ثب اضظـ ّبٕ ًبهكَْز هحَض، زاضاٖٗ زاًففًبٕ وؿت ٍ وبض ض ز

ًمف اؾبؾٖ زض هَفم٘ت قطوت زض زؾت٘بثٖ ثِ ّوبًٌس ثطًس 

. اگطچِ تئَضٕ ًوبٌٗسگٖ (1399 ضح٘وٖ ٍ ّوىبضاى،) اّساف زاضز

ث٘كتط ثط تؼبضو ث٘ي هسٗطاى ٍ ؾْبهساضاى توطوع زاضز، اهب ثطًس 

تَاًس ضٗؿه ًوبٌٗسگٖ ضا وبّف زّس، ظٗطا هسٗطاى ثب ثطًس ٖ لَٕ ه

هٌستط ثطإ ػولىطز ثلٌسهست ذَاٌّس ثَز ٍ قفبف٘ت  لَٕ اًگ٘عُ

چًَجبى ٍ س )وٌٌ ث٘كتطٕ ضا ثطإ حفظ اٗي زاضاٖٗ اػوبل هٖ

ثطًس  هٗ ّٕب ٖٗتَاًب ٌسُاضظـ ثطًس ًكبى زّ (.2021ّوىبضاى، 

 ٕاضتمب ٍٕ فطٍـ، ثطا ٖبثٗثبظاض ذَز، اػن اظٕ ّب ت٘اًدبم فؼبل ٕثطا

گَت٘طٗع ٍ ّوىبضاى، ) ّب اؾت زض قطوت ٕثِ اّساف تدبض ٖبث٘زؾت

ؾلاهت ثطًس ثِ ََض هؿتم٘ن ثط اضظـ ثبظاض ٍ (. ّطچٌس 2024

اضظـ آى اٗي اضظٗبثٖ اهب  گصاضز گصاضاى تأث٘ط هٖ اػتوبز ؾطهبِٗ

ٍ  ثبظاضٗبثٖ ؾٌد٘سُ قسُ ّبٕ ثطًبهِوٌس تب اثطثركٖ  ووه هٖ

تط تره٘م ٗبثس. ػلاٍُ ثط اٗي، ثطًس لَٕ هعٗت  ّب ثٌِْ٘ ثَزخِ

ضلبثتٖ اٗدبز وطزُ ٍ فطآٌٗس تَؾؼِ هحهَلات خسٗس ضا تؿْ٘ل 

گ٘طٕ، زٗسگبّٖ قفبف زض هَضز اٌٗىِ  ًوبٗس. زض ًْبٗت، اًساظُ هٖ

وٌس ٍ لسضت  هكتطٗبى چِ حؿٖ ًؿجت ثِ قطوت زاضًس، فطاّن هٖ

اضظـ ثطًس فطاتط اظ ػولىطز هحهَل ز. ثط هٖظًٖ ثب قطوب ضا ثبلا  چبًِ

 ٖاختوبػ ت٘هكتطن ٍ هؿئَل ٍٕ قبهل اضظـ ّب بثسٖٗ گؿتطـ ه

گصقتِ، اػتوبز ٍ اضتجبٌ  بت٘تدطث كٗاضظـ ثطًس اظ َط. قَزٖ هً٘ع 

 تَاًسٖ قسُ ه ت٘ثطًس تثج هٗ .قَزٖ ؾبذتِ ه ٕثب ًبم تدبض ٖػبَف

ذَز حفظ  تٍٗ ضيب ت٘ف٘ؾبثمِ و ل٘ذَز ضا ثِ زل بىٗهكتط گبُٗپب

هبًٌس  ًَٖظَْض ذبن ّٕب اضظـ َلاتفاگط هحه ٖوٌس، حت

(. هُبثك ثب 2025خبٍچ٘طُ ٍ ّوىبضاى، ) ضا ثطآٍضزُ ًىٌٌس ٕساضٗپب

تَاًس ثِ  ٖاضظـ ثطًس ه ّبٕ ًبهكَْز گصاضٕ زاضاٖٗ تئَضٕ اضظـ

ثگصاضز. اضظـ  ط٘قطوت تأث ٕالتهبز ٕساضٗثط پب ََٖض لبثل تَخْ

ثطتط ٍ ؾْن ثبظاض  ٕگصاض وت٘ل ،ٕهكتط َٕاًس ٍفبزاضتٖ ه ٕثطًس لَ

اٗلِ ٍ ) ثلٌسهست ووه وٌس ٖزّس ٍ ثِ ػولىطز هبل فٗضا افعا

 ٕاظ اخعا ٖىٗ ٕهكتط ٍٕفبزاض(. ثطاٗي اؾبؼ 2011چبٗلاى، 

ثِ  لٍٗفبزاض توب بىٗهكتط طاٗاؾت، ظ ٕالتهبز ٕساضٗپب ٖبت٘ح

زاضًس  وتً٘ؿجت ثِ ل ٕووتط ت٘زاضًس، حؿبؾ ٕتىطاض ٕسّبٗذط

 يٗوٌٌس. ا ِ٘تَن گطاىٗزاضز وِ ثطًس ضا ثِ ز ٕكتطٍ٘ احتوبل ث

 ٕتط ثطاٖ ٌ٘ث ف٘تط ٍ لبثل پ ثب ثجبت ٕزضآهس ّٕب بىٗهٌدط ثِ خط

 ّب پػٍّف. گطززٖ ه ٕالتهبز ٕساضٗثلٌسهست ٍ پب ٖهبل ٕعٗض ثطًبهِ

 ٕثْتط ٖٗثب اضظـ زضن قسُ ثبلاتط، تَاًب ٖٗوِ ثطًسّب زازًُكبى 

 اًس ًكبى زازُ ٕهت زض ثطاثط ًَؾبًبت ثبظاض ٍ حفظ ؾَزآٍضزض همبٍ

ًىتِ هْن اؾت وِ  يٗتَخِ ثِ ا(. 2018 ضاهجَوبؼ ٍ ّوىبضاى،)

 ٕگصاضِ ٍٗ ؾطهب تٗطٗهس بظهٌس٘ثبثت ً ٖٗزاضا هثِ ػٌَاى ٗثطًس 

ضَٗظ ) اؾت ٕالتهبز ٕساضٗهثجت آى ثط پب ط٘حفظ تأث ٕهؿتوط ثطا

گصاضٕ ثطًس ٍخَز  فٖ ثطإ اضظـّبٕ هرتل ضٍـ(. 2008ٍ ضٗىلوِ، 

 ثْبٕ توبم قسُضٍـ  ّب ػجبضتٌس اظ تطٗي آى زاضز وِ ثطذٖ اظ هْن

 ثطًس ٗه اٗدبز ثطإ وِ قَز هٖ هحبؾجِ ضٍـ، اٗي )زض خبٗگعٌٖٗ

 قبهل ّب ّعٌِٗ اٗي. اؾت لاظم إ ّعٌِٗ چِ نفط، اظ هكبثِ

َز(، ق هٖ غ٘طُ ٍ تَؾؼِ ٍ تحم٘ك تجل٘غبت، ثبظاضٗبثٖ، ّبٕ ّعٌِٗ

اٗي ضٍـ ثط اؾبؼ زضآهسٕ وِ ثطًس زض آٌٗسُ اٗدبز ) ضٍـ زضآهس

ّبٕ ًمس  تٌعٗل ػبٗسٕ  ضٍـ(، قَز گصاضٕ هٖ ذَاّس وطز، اضظـ

( ٍ قَز ثطآٍضز اضظـ فؼلٖ زضآهسّبٕ آتٖ اؾتفبزُ هٖ آتٖ )اظ 

 ثطًسّبٕ ثب همبٗؿِ ثب ثطًس اضظـ ضٍـ، اٗي )زض ضٍـ ثبظاضضٍـ 

قَز  هٖ تؼ٘٘ي اًس، قسُ فطٍـ ٍ ذطٗس ٖلجل هؼبهلات زض وِ هكبثِ

 (. 2023قطؾتب ٍ ّوىبضاى، )

ٖ ثبػت گعاضـ ّبٕ هبل ػسم ًوبٗف اضظـ ثطًس زض گعاضـ

ّب قسُ ٍ ٗه هحسٍزٗت ٍ اقىبل ثعضي زض  غ٘طٍالؼٖ زاضاٖٗ

ثب ٍخَز (. 2024گَت٘طٗع ٍ ّوىبضاى، ت  )گعاضقگطٕ هبلٖ اؾ

ّبٕ  تَاًٌس اظ ضٍـ هٖ ّبٕ التهبزٕ ثٌگبُ، فطاٍاى ّب هحسٍزٗت

خبٍچ٘طُ ٍ ) زٗگطٕ ثطإ ًكبى زازى اضظـ ثطًس ذَز اؾتفبزُ وٌٌس

ّبٕ غ٘طهؿتم٘ن وِ ثِ ًبچبض ثطإ  ضٍـ(. 2025ّوىبضاى، 

اؾتفبزُ اظ لج٘ل هَاضزٕ اظ ، قَز ؾبظٕ ثطًس اؾتفبزُ هٖ ووٖ

ّبٕ تَي٘حٖ ٍ هؼ٘بضّبٕ غ٘طهبلٖ هبًٌس ضيبٗتوٌسٕ  ٗبززاقت

ّبٕ غ٘طهؿتم٘ن  ؾْن ثبظاض ٍ ؾبٗط ضٍـ ،ًسقٌبذت ثط ،هكتطٗبى

ًظطاى  ٗه زض ه٘بى اًسٗكوٌساى ٍ نبحت ثبقٌس وِ الجتِ ّ٘چ هٖ

 (. 2022، 1ً٘بؼ ٍ وبٍٗسا) تَافك هٌبؾجٖ ضا ًىطزُ اؾت

زض اٗي پػٍّف ثِ ََض پ٘كگبهبًِ هفَْم اضظٗبثٖ ثطًس ثِ ػٌَاى 

فتِ اؾت. ّب هَضز تَخِ لطاض گطّبٕ قطوتٗىٖ اظ هْوتطٗي زاضاٖٗ

گ٘طٕ زل٘ك ؾبظٕ ٍ اًساظُزض ثؿ٘بضٕ اظ هُبلؼبت لجلٖ، ثسٍى ووٖ

ثطًس، السام ثِ ثطضؾٖ اثط ٗب ضاثُِ هتغ٘طّبٕ زٗگط ثط ضٍٕ اٗي 
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 141 ّبٕ ًَٗي زض ػلَم هحبؾجبتٖ ٍ هسٗطٗت ضفتبضٕوبٍـ 

 

هتغ٘ط ٍ ٗب ثطػىؽ ٍ ثطضؾٖ خَاًت هرتلف ثطًس قسُ اؾت. 

ّبٕ اًسن ٍ ًبهَفك ٍ غ٘طفطاگ٘ط زض ذهَل تبوٌَى پػٍّف

هفَْم ثؿ٘بض هْن نَضت گطفتِ  ؾبظٕ اٗيگ٘طٕ ٍ ووٖاًساظُ

گ٘طٕ ثطًس اؾت. زض اٗي پػٍّف السام هْوٖ زض ذهَل اًساظُ

ّبٕ  نَضت ذَاّس گطفت. زض ازاهِ ثطذٖ اظ هْوتطٗي پػٍّف

 هَضز ثطضؾٖ لطاض گطفتِ اؾت.

ثب ّسف اضائِ هسل ٍظًٖ  ٖػٍّك( پ1403وطثلائٖ ٍ ّوىبضاى )

زضٍ وكَض ثِ گصاضٕ اضظـ ثطًس زض نٌؼت ذَ ّبٕ ل٘وت قبذم 

ثُؼس )توبٗع، اػتجبض،  ًًِتبٗح پػٍّف هٌدط ثِ قٌبؾبٖٗ زازى. اًدبم 

آگبّٖ، تؼلك، اػتوبز، و٘ف٘ت، ٍفبزاضٕ، هؿئَل٘ت اختوبػٖ ٍ 

وِ ّ٘چ٘ه اظ اٗي هؼ٘بضّب ثِ  قبذم فطػٖ گطزٗس 28تساػٖ( ٍ 

ّبٕ هبلٖ گعاضـ  آؾبًٖ لبثل ثطآٍضز ً٘ؿتٌس ٍ ٗب زض نَضت

گْط ٍ  اظ پػٍّف ٍظٗطٕ ًتبٗح حبنلهكبثِ  گطزًس. ثِ ََض ًوٖ

زض اضظٗبثٖ ثطًس  وِ ؾِ ثُؼس انلٖثَز  ًكبًگط آى( 1403ّوىبضاى )

ثُؼس قٌبذتٖ ٗب تدطثٖ ثطًس، ثُؼس تُج٘مٖ ٗب لًبٍتٖ ثطًس ٍ قبهل 

زض وٌبض ّؿتٌس. زض اٗي پػٍّف  إ ٗب ٍاوٌكٖ ثطًس ثُؼس ضاثُِ

ساػ٘بت، تهَٗط، اػتوبز ّبٕ و٘ف٘ت، اضظـ، ضيبٗت، آگبّٖ، ت هؤلفِ

ٍ ٍفبزاضٕ ثطًس، زٍ هؤلفِ ثبظاضٗبثٖ ٍ اػتجبض ثطًس ّن هَضز تَخِ لطاض 

 ؾت. ا گطفتِ

( هكرى قس وِ 1402پَض ٍ ّوىبضاى ) ثط اؾبؼ پػٍّف وبقبًٖ

ه٘عاى تدطثِ ، تؼساز ؾبػبت آهَظـ ثِ وبضوٌبىهَاضزٕ اظ لج٘ل 

ًؿجت ّعٌِٗ ، ػبتلاگصاضٕ زض فٌبٍضٕ اَ ٘عاى ؾطهبِٗ، هترههٖ

ّبٕ هدسز ثِ  ه٘عاى حدن فطٍـ، تحم٘ك ٍ تَؾؼِ ثِ فطٍـ

گصاضٕ  ٍ هَاضز هكبثِ زض اضظـ ه٘عاى ؾْن ثبظاض قطوتٍ  هكتطٗبى

ّبٕ ًبهكَْز اثطگصاض ّؿتٌس. ثؿ٘بضٕ اظ اٗي هَاضز اظ  زاضاٖٗ

ّبٕ هبلٖ لبثل اؾترطاج ّؿتٌس ٍ زض ػَاهل قٌبؾبٖٗ قسُ  گعاضـ

 فبزُ لطاض گطفت.زض پػٍّف حبيط هَضز اؾت

 هحَض زٗسگبُ قطوت ( ثب هُبلؼ1401ِپػٍّف هظفطٕ ٍ فبَوٖ )

، اضظـ ثطًس ضا هَضز تَخِ بٕ هبلّٖهجتٌٖ ثط زازُ زض اضظٗبثٖ ثطًس

اظ اٍائل زِّ  وِ وَ٘تَث٘ي مقبذ زٗگط. زض ضٍٗىطز لطاض زازًس

هَضز اؾتفبزُ لطاض گطفتِ  اضظـ ثطًسثِ ػٌَاى  هُطح قسُ، 1990

ّبٕ زٗگط ثِ ػٌَاى  اظ اٗي قبذم زض ثؿ٘بضٕ اظ پػٍّفاؾت. 

ّبٕ فىطٕ ٗب ًبهكَْز ذبضج اظ تطاظًبهِ ٍ  ًوبز اضظـ زاضاٖٗ

ٖ ػولىطز قطوت اؾتفبزُ ّوچٌ٘ي ثِ ػٌَاى هؼ٘بضٕ ثطإ اضظٗبث

 گطزٗسُ اؾت.

زض ( ًكبى زاز وِ 1399ّب پػٍّف ضح٘وٖ ٍ ّوىبضاى ) ٗبفتِ

هطثٌَ ثِ ثبظاضٗبثٖ، لطاضزاز، فٌبٍضٕ، هَاضز  ثَضؼ اٗطاى ثِ تطت٘ت

لطاض  ّبٕ ًبهكَْز گ٘طٕ زاضاٖٗ ثطإ اًساظُ هكتطٕ ٍ ٌّط زض اٍلَٗت

ب اؾتفبزُ اظ ؾَز تَاى ث گصاضٕ ثطًس هٖ ّوچٌ٘ي زض اضظـ .گطفتٌس

ّط ؾْن ٍ پبضاهتطّبٕ هبلٖ قطوت، ثِ هجٌبٕ هٌبؾجٖ خْت 

ترو٘ي اضظـ قطوت ٍ ثطًس آى، هتٌبؾت ثب قطاٍٗ ثَضؼ اٗطاى 

 ت.ٗبف  زؾت

ّبٕ خبٍچ٘طُ ٍ  تَاى ثِ ٗبفتِ ّبٕ ذبضخٖ هٖ اظ ه٘بى پػٍّف

اضظـ ثطًس ثط  (  اقبضُ ًوَز وِ ًكبى زازًس و2025ِّوىبضاى )

اثط  ٖاختوبػ ٕساضٍٗ پب ُٖ٘هح ظٗؿت ٕساضٗ، پبٕهبزالت ٕساضٗپب

ؾجع زض اضائِ  ّٕب َُ٘ق ت٘وِ تطو زاقتِ اضٕبزهثجت ٍ هؼٌ

ًِ تٌْب اضظـ ثطًس  غٗتَظ ّٕب ٍ وبًبل ٖغبت٘تجل ّٕب هحهَل، تلاـ

ووه  عً٘ ٕساضٗثِ اّساف پب ٖبث٘زّس، ثلىِ ثِ زؾتٖ ه فٗضا افعا

زٍ  ؿِٗثب همب( 2024. ّوچٌ٘ي گَت٘طٗع ٍ ّوىبضاى )وٌسٖ ه

وِ  ٕس٘ول ٕطّب٘هتغ ،بٍ٘ ولوج ب٘زض اؾپبً ٕقطوت زض ثرف اًطغ

 فٗتؼطٖ قطوت ُٖ٘هح ٖاختوبػ ت٘هؿئَل ٌِ٘اضظـ ثطًس ضا زض ظه

ثطًس  ت٘وِ ثِ هَفم ٖػَاهل بى٘. اظ هًوَزًس ٖٗقٌبؾب ضا وٌٌسٖ ه

ٍ تدطثِ  ٍٕفبزاض س،ٗزقبهل  ط٘هُبلؼِ ؾِ هتغ يٗوٌٌس، اٖ ووه ه

ضا هَضز اضظٗبثٖ لطاض زاز.  سًقَٖ وٌٌسگبى زضن ه ههطف وِ تَؾٍ

ّبٕ هَضزاؾتفبزُ زض زؾتطؼ  ّب، زازُ ٗه اظ اٗي پػٍّف زض ّ٘چ

 اًس. ّوگبى ًجَزُ

( 2024) 1ثِ ََض هكبثِ ًتبٗح پػٍّف گبلَظؾبًچع ٍ ّوىبضاى

ّبٕ ًكبى زاز اضظـ ٍٗػُ ثطًس زض اثط ػَاهلٖ هبًٌس فؼبل٘ت

ؿت هحُٖ٘ زض حَظُ هؿئَل٘ت اختوبػٖ التهبزٕ، اختوبػٖ ٍ ظٗ

ٗبثس.  ٍ ً٘ع قْطت ثٌگبُ التهبزٕ ٍ توبٗل ثِ پطزاذت افعاٗف هٖ

اًس.  اٗي ػَاهل اظ َطٗك اػتجبض هَؾؿِ ً٘ع ثط اضظـ ثطًس هَثط قسُ

( ً٘ع زض پػٍّكٖ ٗه چبضچَة هفَْهٖ 2023قطؾتب ٍ ّوىبضاى )

تٌٖ ثط ّبٕ اضظـ ٍٗػُ ثطًس هج ضا ثط اؾبؼ چبضچَة ًظطٕ هسل

هكتطٕ ولط ٍ آوبض هؼطفٖ وطز. اٗي چبضچَة هفَْهٖ قبهل ًِ 

ّبٕ اًس، قبهل ثطًبهِؾبظُ اؾت وِ زض ؾِ لاِٗ ؾبظهبًسّٖ قسُ

ثبظاضٗبثٖ، اثؼبز اضظـ ٍٗػُ ثطًس ٍ اضظـ ٍٗػُ ثطًس. ًتبٗح ًكبى زاز 

قسُ  ًمف هْوٖ زض اٗدبز و٘ف٘ت ازضان ّبٕ هحهَل وِ ٍٗػگٖ

بء ثطإ اٗدبز آگبّٖ اظ ثطًس اًدبم قسُ ثبقس ثِ زاضز. اگط اضتم هثجت

 وٌس.ثْجَز تهَٗط ثطًس ووه هٖ

ّبٕ نَضت گطفتِ ً٘ع ثِ ثطضؾٖ اثط ٗب ضاثُِ ثطًس  زض ثطذٖ پػٍّف

 ٍ ثب ؾبٗط هتغ٘طّب پطزاذتِ قسُ اؾت. ثِ ََض ًوًَِ ثْبضازٍاج

 ٍ ثطًس اضظـ ث٘ي ضاثُِ ثطضؾٖ ثِ پػٍّكٖ ( زض2020) 2ّوىبضاى

هكرم  ًتبٗح. آهطٗىبٖٗ پطزاذتٌس ّبٕقطوت ًمس ٍخِ تًگْساق

 ًگْساقت ؾُح قسى هَخت ووتط قطوت ثطًس اضظـ وِ ًوَز

                                                      
1
 Gálvez-Sánchez 

2
 Bharadwaj et al. 
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 ٍخِ ًگْساقت ٍ ثطًس اضظـ ث٘ي وِ ًحَ ثسٗي گطززهٖ ًمس ٍخِ

( ثِ 2019) 1ٍخَز زاضز. وبضاوؽ ٍ وبضاوب هؼىَؼ ضاثُِ ًمس

خٖ ذبض گصاضٕؾطهبِٗ ّبٕقطوت ثطًس اضظـ هُبلؼِ تؼ٘٘ي

ػولىطز  زض هْوٖ هؼ٘بض ثِ ثطًس اضظـ وِ زازًس پطزاذتِ ٍ ًكبى

 ًِ فمٍ اظ ًگبُ ًبم تدبضٕ اضظـ. اؾت تجسٗل قسُ وؿت ٍ وبضّب

اّو٘ت  حبئع هسٗطٗت ٍ گصاضاىؾطهبِٗ اظ ًظط ثلىِ وٌٌسُههطف

 اؾت.

ًبم  ػولىطز وٌٌسُتؼ٘٘ي ػَاهل هُبلؼِ ( ث2018ِ) 2ّوىبضاى ٍ اٗط

 هسٗطاى اظ قسُآٍضًٕظطؾٌدٖ خوغ ّبٕزازُ .پطزاذتٌس تدبضٕ

ًبم تدبضٕ اضتجبٌ ظٗبزٕ  گطاٗف وِ زّسهٖ ًكبى ثبظاضٗبثٖ/ ثطًس

 ثِ ََض زاذلٖ ًبم تدبضٕ ٍ ثطًس زاقتِ اؾتطاتػٗه ثب هسٗطٗت

 اؾت. هطتجٍ ػولىطز ثب هثجت

ّبٕ پ٘ك٘ي زض ظهٌِ٘ اضظٗبثٖ اضظـ ثطًس ثِ  هكىل ػوسُ پػٍّف

گطزز؛ ثِ ٍٗػُ توطوع ث٘ف اظ  ّب ثبظهٖ ٌبؾٖ آىق ََض ػوسُ ثِ ضٍـ

ّبٕ و٘فٖ، ازضاوٖ ٍ ثبظاضٗبثٖ )هبًٌس آگبّٖ اظ ثطًس  حس ثط قبذم

ّبٕ ووٖ ٍ هبلٖ  ٍ ٍفبزاضٕ هكتطٕ( ٍ ًبزٗسُ گطفتي وبهل زازُ

گصاضٕ ثطًس غبلجبً  ّبٕ ؾٌتٖ اضظـ ّب. ثِ ػجبضت زٗگط، هسل قطوت

ضت ػوَهٖ ٍ زض زؾتطؼ ّبٕ هبلٖ وِ ثِ نَ ّبٕ نَضت اظ زازُ

ّب ٍ  گصاضاى ّؿتٌس )هبًٌس ؾَزآٍضٕ، زاضاٖٗ ّوِ ؾطهبِٗ

ؾبظٕ تأث٘ط هؿتم٘ن اضظـ ثطًس ثط  ّبٕ ًمسٕ( ثطإ ووٖ خطٗبى

قس  وطزًس. اٗي اهط ثبػث هٖ ػولىطز هبلٖ قطوت اؾتفبزُ ًوٖ

گصاضاى ٍ تحل٘لگطاى هبلٖ، فبلس پكتَاًِ  ّب اظ ًظط ؾطهبِٗ ًتبٗح آى

ثل اتىب تلمٖ قسُ ٍ ػولاً اظ اضظـ التهبزٕ ٍالؼٖ ثطًس ػٌٖ٘ ٍ لب

 ّبٕ هبلٖ زٍض ثوبًس. گ٘طٕ ثطإ تهو٘ن

 شناسی پژوهشروش. 3

پػٍّف حبيط ثط حؿت ّسف وبضثطزٕ، ثط حؿت قَُ٘ گطزآٍضٕ 

 هطاحل َٖ اظ پؽ ٍ ّب اظ ًَع آه٘رتِ )و٘فٖ ٍ ووٖ( ثَزُزازُ

هُبلؼِ هٌبثغ م اًدبطاحل پػٍّف ثب هرتلف نَضت گطفتِ اؾت. ه

ثٌسٕ  ثب ذجطگبى ٍ قٌبؾبٖٗ ٍ زؾتِ ّبإ ٍ اًدبم ههبحجِ وتبثربًِ

ّبٕ  گ٘طٕ ثطًس ثط اؾبؼ زازُ هؼ٘بضّبٕ لبثل اؾتفبزُ زض اًساظُ

اًدبم قسُ اؾت. زض  1404ٍ  1403ّبٕ  ّبٕ هبلٖ زض ؾبل گعاضـ

ّبٕ ثرف و٘فٖ پػٍّف، السام  اٗي هطحلِ خْت پبؾد ثِ پطؾف

ذجطُ، اقجبع  11ب ذجطگبى گطزٗس ٍ پؽ اظ ههبحجِ ثب ثِ ههبحجِ ث

ذجطُ ازاهِ پ٘سا وطز.  15ّب تب  حبل ههبحجِ ًظطٕ حبنل قس ثب اٗي

ّبٕ هرتلف خْت اضظٗبثٖ  ثط اؾبؼ ًتبٗح حبنل اظ ههبحجِ هؼ٘بض

ثطًس قٌبؾبٖٗ ٍ زض پٌح َجمِ قبهل هؼ٘بضّبٕ هبلٖ، فطاٌٗسّبٕ 

                                                      
1 Karaca & Karaca 
2 Iyer et al. 

طاض زاز قسًس. لاظم ثِ شوط اؾت زاذلٖ، هكتطٗبى، ًَآٍضٕ ٍ ثبظاض  ل

ّبٕ هطحلِ و٘فٖ قبهل اٗي هَيَع ثَز وِ اثؼبز وِ پطؾف

ّبٕ گ٘طٕ( ثطًس ثط اؾبؼ زازُؾبظٕ )اًساظُاضظٗبثٖ ٍ ػول٘بتٖ

ؾبظٕ ّبٕ هبلٖ وساهٌس ٍ هؼ٘بضّبٕ ؾٌدف ٍ ػول٘بتٖگعاضـ

ّبٕ گ٘طٕ( ّط ٗه اظ اثؼبز )احتوبلٖ( ثطًس ثط اؾبؼ زازُ)اًساظُ

 ّبٕ هبلٖ چِ ّؿتٌس؟اضـگع

زض هطحلِ زٍم پطؾكٌبهِ زلفٖ فبظٕ تِْ٘ ٍ السام ثِ غطثبلگطٕ ٍ 

إ زض  پطؾكٌبهِقٌبؾبٖٗ هْوتطٗي هؼ٘بضّب گطزٗسُ اؾت. اٗي 

إ زض اذت٘بض ذجطگبى  زضخِ 10لبلت ضٍـ زلفٖ فبظٕ ثب هم٘بؼ 

لطاض گطفت. زض اٗي پطؾكٌبهِ اظ ذجطگبى ذَاؾتِ قس تب زض قطاٍٗ 

 10تب  1ثطإ ّط ٗه اظ هؼ٘بضّب اظ  وبضاًِ هحبفظٌِ٘بًِ ٍ ذَقج

ثطإ تدعِٗ تحل٘ل ذجطُ  20ّبٕ هَضز ًظط اظ  . زازُاهت٘بظ زٌّس

ٗه اظ  ( ٍ هكرم ًوَزى اّو٘ت ّط )هحبؾجبت فبظٕ ّب زازُ

ّب ثطإ تدعِٗ ٍ تحل٘ل،  آٍضٕ گطزٗس. ؾپؽ زازُ هؼ٘بضّب خوغ

ًطم افعاض اوؿل هٌتمل ٍ  ثٌسٕ ٍ ثِ نَضت وسًَٗؿٖ قسُ ثِ َجمِ

ض اٗي هطحلِ هؼ٘بضّب ثب تَخِ ثِ حس ز س.هحبؾجبت فبظٕ اًدبم ق

اًتربة ٗب حصف  خسٍل)اخوبع ذجطگبى( هطثٌَ ثِ ّط ِ آؾتبً

وٌٌسگبى زض هطحلِ و٘فٖ )اًدبم ههبحجِ( ٍ هطحلِ  . هكبضوتقسًس

غطثبلگطٕ ثِ ضٍـ زلفٖ فبظٕ قبهل ذجطگبى اظ ه٘بى اػًبٕ ّ٘بت 

اًس  ًظط زض هَضز هَيَع پػٍّف ثَزُ پػٍّكگطاى نبحت ػلوٖ ٍ

گ٘طٕ لًبٍتٖ )ّسفوٌس( اًتربة گطزٗسًس. زض اًتْب  وِ ضٍـ ًوًَِ

تسٍٗي قسُ ثط اؾبؼ ذطٍخٖ هطحلِ زلفٖ  ثب اؾتفبزُ اظ پطؾكٌبهِ

گ٘طٕ ثطًس ثط اؾبؼ  فبظٕ، السام ثِ آظهَى ثطاظـ هسل اًساظُ

اظ ضٍٗىطز هؼبزلات ؾبذتبض ٍ ّبٕ هبلٖ ثب اؾتفبزُ  ّبٕ نَضت زازُ

ًطم افعاض پٖ ال اؼ قسُ اؾت. ًوًَِ آهبضٕ ثرف ثطاظـ هسل 

ًفط اظ حؿبثساضاى اضقس ٗب هسٗطاى هبلٖ  400گ٘طٕ ً٘ع قبهل  اًساظُ

ّبٕ التهبزٕ ٍ ثط اؾبؼ خبهؼِ ًبهحسٍز ٍ ثِ قَُ٘ تهبزفٖ  ثٌگبُ

 اًس. زض زؾتطؼ اًتربة گطزٗسُ

 های پژوهش  یافته. 4

 هاي هرحله اول و دوم پژوهص افتهي. 1.4

زؾت آهسُ  زض هطحلِ اٍل ههبحجِ اثتسا هفبّ٘ن ٍ ًىبت ول٘سٕ ثِ

، ثب ّب اؾترطاج قسُ اظ ههبحجِ ّبٕ اظ ػجبضات، هفبّ٘ن ٍ گَِٗ

تط، حصف  ؾبظٕ )اًتربة ٍاغگبى نح٘ح ّبٕ زل٘ك، ٗىؿبى تحل٘ل

ُ هؼ٘بض قٌبؾبٖٗ قس 38هفبّ٘ن هكتطن( اًدبم قس ٍ زض ًْبٗت  

زض پٌح گطٍُ ػٌَاى هؼ٘بضّبٕ هبلٖ، هؼ٘بضّبٕ فطاٌٗسّبٕ زاذلٖ، 

هؼ٘بضّبٕ هكتطٗبى، هؼ٘بضّبٕ ثبظاض ؾطهبِٗ ّطٗه ثِ تؼساز ّكت 

ثٌسٕ  هؼ٘بض ٍ قف هؼ٘بض ظٗطهدوَػِ هؼ٘بضّبٕ ًَآٍضٕ تمؿ٘ن

Unc
or

re
cte

d 
Pro

of
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ضٍـ زلفٖ فبظٕ هطثٌَ ثِ  پطؾكٌبهِگطزٗسُ اؾت. زض هطحلِ زٍم 

ًتبٗح حبنل اظ ههبحجِ ثب  طاض گطفت.ل تسٍٗي ٍ زض اذت٘بض ذجطگبى

ثٌسٕ هفبّ٘ن ٍ پطؾكٌبهِ زلفٖ فبظٕ ثِ نَضت  ذجطگبى ٍ َجمِ

 ّكتاظ ه٘بى اضائِ قسُ اؾت. ثط اٗي اؾبؼ  1ذلانِ زض خسٍل 

 ِٗطهبهؼ٘بضّبٕ ؾَز ػول٘بتٖ، ؾ، ؾبظٕ ثطًس ووٖ هبلٖ  هؼ٘بض

ؾَز ًبذبلم  ِ٘حبق، زضآهس فطٍـ، ؾَز ذبلم، قطوت

ٖ ثبلٖ هبًسُ ٍ ًطخ ثبظزُ زاضائٍ  ثط فطٍـ( ن٘تمؿ)ؾَزًبذبلم 

زض  ِٗطهبٍ ؾ ثِ زضآهسّب ٖبتً٘مسػول بىًٗؿجت خطهؼ٘بضّبٕ 

همساض هؼٌبزاضٕ ووتط اظ  هؼ٘بضّب زاضإؾبٗط  زض همبٗؿِ ثب گطزـ

  حصف قسًس. ثَزُ ٍ( 57/5) حس آؾتبًِ

 
 براساس روش دلفی فازیسازی برند،  کمیهای  معیارهای -1جدول 

٘بضّبهؼ  

همساض 

وبضاًِ هحبفظِ  

همساض 

ذَـ 

 ثٌ٘بًِ

ه٘بًگ٘ي 

 ٌّسؾٖ

همساض 

 هؼٌٖ 

Min Max Min Max 𝐼𝑚
𝑖  𝑈𝑚

𝑖  زاضٕ 

(57/5 حسآؾتبًِ ;ؾبظٕ ثطًس ) هؼ٘بضّبٕ هبلٖ ووٖ  

57/3 7 7 5 2 ؾَز ػول٘بتٖ  24/7  23/6  

04/5 10 8 8 4 ؾطهبِٗ قطوت  12/9  68/8  

خطٗبى 

ًمسػول٘بتٖ ثِ 

×ضآهسّبز  1 3 2 6 42/1  37/4  68/1  

30/3 9 7 6 2 ؾَز ذبلم  96/7  18/6  

43/4 10 7 8 4 زضآهس فطٍـ  11/8  06/7  

حبقِ٘ ؾَز 

43/5 10 8 8 2 ًبذبلم   77/8  09/11  

ؾطهبِٗ زض 

×گطزـ  1 4 3 5 27/2  54/3  64/3  

ًطخ ثبظزُ 

29/6 10 6 8 5 زاضائٖ  31/8  82/5  

(81/4 حسآؾتبًِ ;ؾبظٕ ثطًس ) هؼ٘بضّبٕ فطاٌٗسّبٕ زاذلٖ ووٖ  

98/4 9 6 7 4 تؼسازوبضوٌبى  30/7  86/5  

82/5 10 6 7 4 ًطخ ضقس   89/7  27/5  

حمَق ثِ  ٌِّٗع

62/3 9 7 6 2 وبضوٌبى  91/7  40/6  

گصاضٕ ؾطهبِٗ

زضهبق٘ي آلات 

48/6 10 7 8 4 ٍ تدْ٘عات  35/8  39/8  

ثطگكت اظ 

26/6 10 7 9 4 فطٍـ  45/8  83/9  

ت اًساظُ قطو  2 8 7 10 66/5  61/8  68/9  

50/1 4 2 3 1افكبء هجتٌٖ ثط   91/2  12/2  

٘بضّبهؼ  

همساض 

وبضاًِ هحبفظِ  

همساض 

ذَـ 

 ثٌ٘بًِ

ه٘بًگ٘ي 

 ٌّسؾٖ

همساض 

 هؼٌٖ 

Min Max Min Max 𝐼𝑚
𝑖  𝑈𝑚

𝑖  زاضٕ 

هؿئَل٘ت 

×اختوبػٖ  

زاضائٖ ّبٕ 

×ثبثت  1 2 1 4 32/1  40/2  85/0  

(69/4 حسآؾتبًِ ;ؾبظٕ ثطًس ) هؼ٘بضّبٕ هكتطٕ ووٖ  

52/5 10 8 8 4 ّعٌِٗ تجل٘غبت  07/9  09/9  

ََل 

 4 ػوطقطوت

8 8 

10 04/5  12/9  68/8  

خطٗبى  پبٗساضٕ

91/5 9 6 7 5 زضآهس ًمسٕ  40/7  95/4  

83/4 9 7 8 2 ؾْن اظ ثبظاض  97/7  53/10  

45/5 10 7 8 4 ًَع نٌؼت   31/8  63/7  

افعاٗف تؼساز 

×فطٍـ  1 3 2 4 75/1  93/2  21/2  

×ضقس زضآهس  1 3 2 4 39/1  90/2  08/2  

خطٗبى ًمس 

×ػول٘بتٖ  1 3 2 5 47/1  82/2  61/1  

(83/6 حسآؾتبًِ ;ؾبظٕ ثطًس ) هؼ٘بضّبٕ ًَآٍضٕ ووٖ  

ّعٌِٗ تحم٘ك ٍ 

83/3 8 7 8 2 تَؾؼِ  33/7  27/9  

اضائِ هحهَل 

04/5 8 8 8 4 خسٗس  12/9  68/8  

-هربضج ؾطهبِٗ

16/4 8 7 8 2 إ  06/8  14/8  

32/3 7 7 7 2 تٌَع هحهَلات  96/7  39/7  

زاضاْٗ٘بٕ 

43/4 8 7 8 4 ًبهكَْز  11/8  06/7  

خطٗبى ًمس 

ِ هبظاز ثط ّعٌٗ

×ؾطهبِٗ  1 4 3 4 12/2  59/4  97/2  

(75/4 حسآؾتبًِ ;ؾبظٕ ثطًس ) هؼ٘بضّبٕ ثبظاض ؾطهبِٗ ووٖ  

فعًٍٖ اضظـ 

ثبظاض ثِ زفتطٕ 

 حمَق هبلىبًِ

2 7 7 8 77/3  33/7  59/9  

09/5 10 6 8 4 ؾْبم قٌبٍض  80/8  49/6  

ؾْبهساضاى 

×ٖطزٍلت٘غ  

1 3 2 6 50/1  37/4  69/1  

30/3 9 7 6 2 حدن هؼبهلات  96/7  18/6  

ًطخ ثبظگكت 

 ؾطهبِٗ

4 6 6 9 36/4  75/7  55/4  

50/1 6 2 2 1تؼساز ؾْبم   37/4  69/1  
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 1405، 1، قوبضُ 4زٍضُ . ، هٌهَض ٍ آضٗبئٖ ًػاز، حؿ٘يحطٗطٕ، ًطگؽ، ذَظٗي، ػلٖ، گطوع

 

٘بضّبهؼ  

همساض 

وبضاًِ هحبفظِ  

همساض 

ذَـ 

 ثٌ٘بًِ

ه٘بًگ٘ي 

 ٌّسؾٖ

همساض 

 هؼٌٖ 

Min Max Min Max 𝐼𝑚
𝑖  𝑈𝑚

𝑖  زاضٕ 

×قطوت  

25/5 10 7 7 2 ل٘وت ثِ زضآهس  33/7  71/6  

66/5 10 7 8 4 ل٘وت ثِ فطٍـ  47/8  77/7  

 

هَخَز زض َجمِ هؼ٘بضّبٕ فطاٌٗسّبٕ زاذلٖ  ى ّكت هؼ٘بضاظ ه٘ب

 ٌِّٗع، ًطخ ضقس قطوت، ساز وبضوٌبىتؼهؼ٘بضّبٕ ، ؾبظٕ ثطًس ووٖ

آلات  ي٘هبق زض گصاضِٕ ٗطهب، ؾحمَق ٍ زؾتوعز ثِ تؼساز وبضوٌبى

 عاى٘اًساظُ قطوت )هٍ  ثطگكت اظ فطٍـ عاى٘ه، عاتٍ٘ تدْ

ث٘كتط اظ حس آؾتبًِ ثَزُ ٍ  اضٕبزهؼٌزاضإ همساض  (ّب ٖٗزاضا

 ّٕبٖ زاضائٖ ٍ اختوبػ ت٘ثط هؿئَل ٖافكبء هجتٌاًتربة قسًس ٍ 

ووتط اظ حس آؾتبًِ  اضٕبزهمبٗؿِ ثب ؾبٗط اثؼبز همساض هؼٌ زضثبثت 

هَخَز زض َجمِ  ى ّكت هؼ٘بضحصف قسًس. اظ ه٘بثَزُ ٍ 

ََل ّعٌِٗ تجل٘غبت، ، ؾبظٕ ثطًس هؼ٘بضّبٕ هكتطٕ ٍ هَثط زض ووٖ

زضآهس  بىٗخط ٕساضٗپب، )هست اضائِ هحهَل ثِ ثبظاض( ػوطقطوت

زاضإ  ًَع نٌؼت قطوتٍ  اظ ثبظاضؾْن ٕ )ٍفبزاضٕ هكتطٕ(، ًمس

ث٘كتط اظ حس آؾتبًِ ثَزُ ٍ اًتربة قسًس ٍ ؾِ  اضٕبزهؼٌهمساض 

 بىٗخطٍ  ًطخ ضقس زضآهس، تؼساز فطٍـ فًٗؿجت افعاهؼ٘بض قبهل 

ثَزُ ٍ ( 69/4ووتط اظ حس آؾتبًِ ) اضٕبزهمساض هؼٌزاضإ ًمس 

هَخَز زض َجمِ هؼ٘بضّبٕ  ى قف هؼ٘بضحصف قسًس. اظ ه٘ب

اضائِ ، ٍ تَؾؼِ ك٘تحم ٌِٗ، ّعؾبظٕ ثطًس ٍضٕ ٍ هَثط زض ووًَٖآ

ٕ ّب ٖٗزاضاٍ  تٌَع هحهَلاتٕ، اِ ٗهربضج ؾطهب،  سٗهحهَل خس

ث٘كتط اظ حس آؾتبًِ ثَزُ ٍ  اضٕبزهؼٌزاضإ همساض  ًبهكَْز ثبثت

زاضإ  ِٗؾطهب ًٌِٗمس هبظاز ثط ّع بىٗخطاًتربة قسًس ٍ ٗه هؼ٘بض 

اظ  .گطزٗسحصف ثَزُ ٍ ( 83/6حس آؾتبًِ )ووتط اظ  اضٕبزهمساض هؼٌ

هَخَز زض َجمِ هؼ٘بضّبٕ ثبظاض ٍ هَثط زض  ى ّكت هؼ٘بضه٘ب

، حمَق هبلىبًِ ٕاضظـ ثبظاض ثِ اضظـ زفتط ٖ، فعًٍؾبظٕ ثطًس ووٖ

ثِ  وتً٘ؿجت ل، ًِٗطخ ثبظگكت ؾطهب، حدن هؼبهلات، ؾْبم قٌبٍض

 اضٕزبهؼٌزاضإ همساض  ثِ فطٍـ وتً٘ؿجت لٍ  ؾَز ّط ؾْن

تؼساز ث٘كتط اظ حس آؾتبًِ ثَزُ ٍ اًتربة قسًس ٍ زٍ هؼ٘بض قبهل 

 اضٕبزهمساض هؼٌزاضإ  تؼساز ؾْبم قطوتٖ ٍ طزٍلت٘ؾْبهساضاى غ

 حصف قسًس. ثَزُ ٍ ( 75/4ووتط اظ حس آؾتبًِ )

ّب  ثٌبثطاٗي ٍ ثب اًدبم فطاٌٗس تحل٘ل هحتَٕ ٍ وسگصاضٕ ثبظ ههبحجِ

گ٘طٕ ثطًس ثب  زض ذهَل ًحَُ اًساظٍُ قٌبؾبٖٗ هفبّ٘ن ٍ هؼ٘بضّب 

ّبٕ هبلٖ لبثل اؾترطاج اؾت ٍ  ّبٖٗ وِ زض گعاضـ تَخِ ثِ زازُ

 ،هبلٖ هؼ٘بضّبٕپٌح گطٍُ قبهل  زضّب، اٗي هؼ٘بضّب  اثؼبز آى

ثٌسٕ  ثبظاض ؾطهبِٗ َجمٍِ  ًَآٍضٕ ،هكتطٗبى ،فطاٌٗسّبٕ زاذلٖ

ضٍـ زلفٖ س. پؽ اظ اًدبم غطثبلگطٕ هؼ٘بضّب ثب اؾتفبزُ اظ گطزٗ

ّب ثِ ضٍـ فَق، هسل ًْبٖٗ پػٍّف ثِ نَضت  فبظٕ ٍ تحل٘ل ٗبفتِ

 اضائِ گطزٗسُ اؾت. 1قىل 
 

 
های مالی های گسارش دادهبر اساس گیری برند  مدل اندازه -1شکل  

 گيري برازش هدل اندازه -هاي هرحله سوم  يافته. 2.4

ِ ثب زض اٗي هطحلِ ثب تَخِ ًتبٗح حبنل قسُ اظ تحل٘ل نَضت گطفت

اؾتفبزُ اظ ضٍـ زلفٖ فبظٕ السام ثِ َطاحٖ ٍ آظهَى هسل 

ؾبذتبضٕ گطزٗسُ اؾت. ًرؿت السام ثِ تحل٘ل ػبهلٖ هتغ٘ط اضظـ 

ثطًس گطزٗس. زض اًدبم تحل٘ل ػبهلٖ، اثتسا ثبٗس اظ اٗي هؿألِ 

ّبٕ هَخَز ضا ثطإ تَاى زازُاَوٌ٘بى حبنل قَز وِ آٗب هٖ

ب ذ٘ط؟ ٗه ضٍـ هؼتجط ثطإ اًدبم تحل٘ل هَضز اؾتفبزُ لطاض زاز ٗ

اؾت وِ همساض آى ّوَاضُ ث٘ي  KMOتحل٘ل ػبهلٖ هحبؾجِ همساض 

 5/0ووتط اظ  KMOزض ًَؾبى اؾت. زض نَضتٖ وِ همساض  1تب  0

ّب ثطإ تحل٘ل ػبهلٖ هٌبؾت ًرَاّس ثَز ٍ اگط همساض ثبقس، زازُ

ل٘ل تَاى ثب احت٘بٌ ث٘كتط ثِ تحثبقس، هٖ 69/0تب  5/0آى ث٘ي 

ثبقس،  7/0ػبهلٖ پطزاذت، ٍلٖ زض نَضتٖ وِ همساض آى ثعضگتط اظ 

ّب ثطإ تحل٘ل ػبهلٖ هٌبؾت ّبٕ هَخَز زض ث٘ي زازُّوجؿتگٖ

ّب ذَاّس ثَز. اظ ؾَٕ زٗگط ثطإ اَوٌ٘بى اظ هٌبؾت ثَزى زازُ

-ّبٖٗ وِ پبِٗ تحل٘ل لطاض هٖهجٌٖ ثط اٌٗىِ هبتطٗؽ ّوجؿتگٖ

نفط ً٘ؿت، اظ آظهَى ثبضتلت اؾتفبزُ قسُ  گ٘طز، زض خبهؼِ ثطاثط ثب

گ٘طٕ اَوٌ٘بى تَاى اظ وفبٗت ًوًٍَِ ثب اؾتفبزُ اظ اٗي آظهَى هٖ

ًكبى زازُ قسُ اؾت ٍ   2حبنل وطز وِ ًتبٗح آى  زض خسٍل 

ّب ثطإ ّبٕ هَخَز ث٘ي زازًُكبًگط هٌبؾت ثَزى ّوجؿتگٖ

 گ٘طٕ اؾت.تحل٘ل ػبهلٖ ٍ وفبٗت ًوًَِ
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 آزمون بارتلت و KMOشاخص  نتایج -2جدول 

 870/0 اٍلى٘ي -ه٘ط -گ٘طٕ و٘عض  اًساظُ گ٘طٕ وفبٗت ًوًَِ

 481/1 تمطٗت وباؾىَئط)وبٕ هطثغ( وطٍٗت ثبضتلت آظهَى

 378 زضخِ آظازٕ

 000/0 ؾُح هؼٌبزاضٕ

 

( ٍ ػسز هؼٌبزاضٕ آظهَى 7/0 )ثعضگتطاظ KMO ثب تَخِ ثِ ػسز

ّب ثطإ اخطإ تحل٘ل ِ زازُتَاى گفت و( هٖ>05/0sig) ثبضتلت

ػبهلٖ هٌبؾت اؾت ٍ اظ قطاٍٗ هَضز ً٘بظ ثطذَضزاض اؾت. 

ّبٕ هتغ٘طّب )گَِٗ( وِ ثطاثط ثب هطثغ  هحبؾجبت هطثٌَ ثِ اقتطان

ّبٕ ث٘بًگط آى اؾت وِ توبهٖ اقتطاناؾت، ّوجؿتگٖ چٌسگبًِ 

اٍلِ٘ ثطاثط ٗه اؾت ٍ ّط چِ همبزٗط اقتطان اؾترطاخٖ ثعضگتط 

ّبٕ هَضزًظط ضا ثْتط تَن٘ف ( ػبهل0.5ٗؼٌٖ ثعضگتط اظ ثبقس )

هٌبؾت ثَزى توبهٖ  ٓزٌّسًكبىوِ ًتبٗح  زٌّس)ًوبٗف( هٖ

 .ثبقسزض فطآٌٗس تحل٘ل ػبهلٖ هٖ ّب پطؾف

ّبٕ  پطؾفزّس وِ ًكبى هٖ ً٘ع ول ٍاضٗبًؽ تج٘٘ي قسُثطضؾٖ 

 78 زض حسٍز ّبػبهل زٌّس ٍ اٗيػبهل ضا تكى٘ل هٖ پٌح پػٍّف

زٌّسٓ ًوبٗس وِ زض ٍالغ ًكبىضنس ٍاضٗبًؽ ضا تج٘٘ي ٍ پَقف هٖز

هبتطٗؽ  3َٖ خسٍل  زض ازاهِ ثبقس.هٖ ّب پطؾفضٍاٖٗ هٌبؾت 

قسُ اؾت. اٗي هبتطٗؽ ّوجؿتگٖ ػبهلٖ آٍضزُ  ٔچطذف ٗبفت

وٌس وِ ثطاؾبؼ ّب ٗب هتغ٘طّب( ٍ ػبهل ضا هكرم هٖ گَِٗ )پطؾف

 ّس قس. ه٘عاى ّوجؿتگٖ اٗي اضتجبٌ ضٍقي ذَا

 
 هاتريس چرخص يافته عاهلي -3جدول 

فِ
هؤل

  

 ػبهل

1 2 3 4 5 

CMC1 762/0 103/0 133/0 167/0 023/0 

CMC2 951/0 034/0 132/0 122/0 131/0 

CMC3 950/0 047/0 141/0 128/0 125/0 

CMC4 935/0 031/0 155/0 132/0 121/0 

CMC5 924/0 035/0 156/0 125/0 127/0 

CMC6 704/0 063/0 073/0 204/0 076/0 

INC1 190/0 123/0 932/0 144/0 001/0 

INC2 192/0 118/0 930/0 139/0 005/0- 

INC3 206/0 097/0 919/0 146/0 018/0 

INC4 115/0 146/0 881/0 146/0 003/0- 

INC5 055/0 075/0- 733/0 145/0 008/0 

IPC1 210/0 097/0 097/0 812/0 102/0 

IPC2 207/0 054/0 173/0 819/0 104/0 

IPC3 271/0 098/0 160/0 795/0 132/0 

IPC4 175/0 124/0 124/0 833/0 125/0 

IPC5 056/0- 169/0 035/0 705/0 210/0 

IPC6 123/0 126/0 194/0 623/0 075/0 

FC1 061/0 909/0 088/0 065/0 007/0- 

FC2 098/0 901/0 149/0 089/0 003/0- 

FC3 041/0 911/0 027/0 096/0 000/0 

FC4 020/0 926/0 059/0 120/0 043/0 

FC5 065/0 884/0 097/0 166/0 019/0 

FC6 030/0 830/0 027/0- 117/0 039/0- 

CC1 059/0 013/0- 025/0 155/0 832/0 

CC2 109/0 025/0 062/0 108/0 719/0 

CC3 128/0 014/0- 015/0 101/0 904/0 

CC4 113/0 018/0- 016/0 089/0 916/0 

CC5 082/0 015/0 104/0- 169/0 761/0 

زض اٗي هبتطٗؽ ثبضّبٕ ػبهلٖ )ًوطات ػبهلٖ( ّط ٗه اظ هتغ٘طّب 

گ٘طًس ثبقٌس ٍ ظٗط چتط ػبهل هَضز ًظط لطاض هٖهٖ 5/0ثعضگتط اظ 

وِ ّط چمسض همساض اٗي يطٗت ث٘كتط ثبقس ػبهل هطثََِ ًمف 

غ٘ط هَضزًظط زاضز. ثٌبثطاٗي ث٘كتطٕ زض ول تغ٘٘طات )ٍاضٗبًؽ( هت

ثب چِ ثبضّبٕ ػبهلٖ  ّب ٍ وسام پطؾفزّس وِ ًكبى هٖ 4خسٍل 

زض ازاهِ هسل تحل٘ل ػبهلٖ اضظـ  ّب هطتجٍ ّؿتٌس.ثِ اٗي ػبهل

وِ ًتبٗح هطثٌَ ثِ ثطاظـ هسل   ثطًس هَضز هُبلؼِ لطاض گطفت

  اضائِ قسُ اؾت. 4ثطًس زض خسٍل  گ٘طٕ هتغ٘ط اضظـاًساظُ
 برند گيري هتغير ارزشهاي برازش هدل اندازهضاخص -4جدول 

 قبذم ػبهل
ثبض 

 ػبهلٖ

آلفبٕ 

 وطًٍجبخ

پبٗبٖٗ 

 تطو٘جٖ

ه٘بًگ٘ي 

 ٍاضٗبًؽ

 ثبظاض ؾطهبِٗ

CMC1 799/0 

954/0 965/0 821/0 

CMC2 975/0 

CMC3 977/0 

CMC4 961/0 

CMC5 950/0 

CMC6 747/0 

 ًَآضٍٕ

INC1 973/0 

947/0 961/0 832/0 

INC2 971/0 

INC3 961/0 

INC4 914/0 

INC5 714/0 

 ٌٕسّبٗفطآ

 ٖزاذل

IPC1 856/0 

895/0 920/0 661/0 

IPC2 875/0 

IPC3 876/0 

IPC4 873/0 

IPC5 693/0 

IPC6 677/0 
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 1405، 1، قوبضُ 4زٍضُ . ، هٌهَض ٍ آضٗبئٖ ًػاز، حؿ٘يحطٗطٕ، ًطگؽ، ذَظٗي، ػلٖ، گطوع

 

 ٖهبل

FC1 921/0 

956/0 964/0 819/0 

FC2 923/0 

FC3 909/0 

FC4 938/0 

FC5 913/0 

FC6 821/0 

 ٕهكتط

CC1 847/0 

898/0 925/0 714/0 

CC2 758/0 

CC3 911/0 

CC4 920/0 

CC5 775/0 

 

توبهٖ يطاٗت ثبضّبٕ ػبهلٖ  4ثط اؾبؼ ًتبٗح حبنل اظ خسٍل 

زى اٗي هؼ٘بض ث٘كتط اؾت وِ ًكبى اظ هٌبؾت ثَ 4/0ّب اظ  پطؾف

زاضز. ّوچٌ٘ي ثب تَخِ ثِ اٌٗىِ همساض هٌبؾت ثطإ آلفبٕ وطًٍجبخ 

ّبٕ پػٍّف پبٗبٖٗ اؾت، هُبثك ثب ٗبفتِ 7/0ٍ پبٗبٖٗ تطو٘جٖ 

هتغ٘طّبٕ هىٌَى پػٍّف اظ ٍيؼ٘ت هٌبؾجٖ ثطذَضزاض اؾت ٍ ثب 

قسُ  تَخِ ثِ اٌٗىِ همساض هٌبؾت ثطإ ه٘بًگ٘ي ٍاضٗبًؽ هحبؾجِ

اٗي هؼ٘بض زض هَضز  4ّبٕ خسٍل  اؾت ٍ هُبثك ثب ٗبفتِ 5/0اثط ثب ثط

اًس، زض ًت٘دِ هتغ٘طّبٕ هىٌَى همساض هٌبؾجٖ ضا اتربش ًوَزُ

 5زض خسٍل  قَز.هٌبؾت ثَزى ضٍاٖٗ ّوگطإ پػٍّف تأٗ٘س هٖ

يطاٗت هؿ٘ط ٍ همساض هؼٌبزاضٕ ث٘ي هتغ٘طّبٕ پػٍّف ثط اؾبؼ 

ؼٌبزاضٕ، اضائِ هسل ؾبذتبضٕ پػٍّف زض حبلت اؾتبًساضز ٍ ه

قَز، يطاٗت هؿ٘ط  ََض وِ هكبّسُ هٖ زٗسُ اؾت. ّوبىگط

تط اظ  وَچه  tٍ 96/1تط اظ  ثعضي t) 05/0گبًِ، زض ؾُح  پٌح

 آهسُ اؾت. ( هؼٌبزاض ثِ زؾت-96/1

 
 پژوهص هستقين و ضرايب هعناداري هدل رابطۀنتايج  -5جدول 

 هؿ٘ط
يطٗت 

  هؿ٘ط
 هؼٌبزاضٕ

ًت٘دِ 

 آظهَى

 تبئ٘س 294/25 748/0 ثبظاض ؾطهبِٗ---ثطًس اضظـ

 تبئ٘س 024/12 647/0 ًَآضٍٕ---ثطًس اضظـ

 تبئ٘س 168/22 763/0 زاذلٖ فطآٌٗسّبٕ ---ثطًس اضظـ

 تبئ٘س 982/5 497/0 هبلٖ---ثطًس اضظـ

 تبئ٘س 568/6 423/0 ٕهكتط ---ثطًس اضظـ

 

تَاى ازػب ًوَز هؼ٘بضّبٕ هٖ 5تَخِ ثِ ًتبٗح حبنل زض خسٍل  

ٕ وِ هكتطزاذلٖ، هبلٖ ٍ  بظاض ؾطهبِٗ، ًَآضٍٕ، فطآٌٗسّبٕث

گ٘طٕ ٍ  ّب ّؿتٌس زض اًساظُ ّبٕ هبلٖ قطوت ثطگطفتِ اظ گعاضـ

 ؾبظٕ ثطًس لبثل اؾتفبزُ ّؿتٌس. ووٖ

 

 گیری بحث و نتیجه. 5

تطٗي زؾتبٍضز اٗي پػٍّف، اٗدبز ٗه چبضچَة ووٖ  ْنه

ّبٕ هبلٖ ػٌٖ٘  زازُ طإ اضظٗبثٖ اضظـ ثطًس اظ َطٗكث ؾبذتبضٗبفتِ

ّبٕ هبلٖ ضا پط  ّبٕ ًبهكَْز ٍ گعاضـ اؾت وِ قىبف ث٘ي زاضاٖٗ

وٌس. اٗي هسل ثِ ػٌَاى ٗه هؼ٘بض اػتجبضؾٌدٖ زاذلٖ، ًكبى  هٖ

قَز  گصاضٕ ثط ثطًس چگًَِ ثِ ًتبٗح هبلٖ تطخوِ هٖ زّس ؾطهبِٗ هٖ

ّبٕ اؾتطاتػٗه ثطإ تره٘م هٌبثغ ووه  گ٘طٕ ٍ زض تهو٘ن

إ هؿتمل،  ض ًْبٗت، هَفم٘ت زض ثطاظـ هسل ثط ًوًَِوٌس. ز هٖ

ّبٕ و٘فٖ ضا اثجبت  اػتجبض هتسٍلَغٗه ٍ لبثل٘ت تؼو٘ن ٗبفتِ

ّبٕ و٘فٖ حبنل اظ ههبحجِ ػو٘ك  ثط اؾبؼ تحل٘ل زازُ .وٌس هٖ

هؼ٘بض لبثل اؾتفبزُ ثطإ  38وٌٌسگبى زض اثتسا تؼساز  ثب هكبضوت

گطٍُ قبهل  ؾٌدف اضظـ ثطًس قٌبؾبٖٗ قسُ وِ زض پٌح

هؼ٘بضّبٕ هبلٖ، هؼ٘بضّبٕ فطاٌٗسّبٕ زاذلٖ، هؼ٘بضّبٕ هكتطٗبى، 

هؼ٘بضّبٕ ثبظاض ؾطهبِٗ ّطٗه ثِ تؼساز ّكت هؼ٘بض ٍ قف هؼ٘بض 

ثٌسٕ گطزٗسُ اؾت. زض هطحلِ  ظٗطهدوَػِ هؼ٘بضّبٕ ًَآٍضٕ تمؿ٘ن

زٍم ٍ ثب اؾتفبزُ اظ ضٍـ زلفٖ فبظٕ السام ثِ غطثبلگطٕ ٍ اًتربة 

ّب ثب  ٘بضّبٕ لبثل اؾتفبزُ زض اضظٗبثٖ ثطًس قطوتهْوتطٗي هؼ

إ  گًَِ ّبٕ هبلٖ گطزٗس. هؼ٘بضّب ثِ ّبٕ گعاضـ اؾتفبزُ اظ زازُ

ّبٕ هبلٖ ٍخَز زاقتِ ٍ افكبء  اًتربة قسًس وِ زض گعاضـ

قًَس. هؼ٘بضّبٕ هؼطفٖ قسُ زض گطٍُ هبلٖ قبهل قف هؼ٘بض  هٖ

زضآهس ، لمؾَز ذب، قطوت ِٗطهبهؼ٘بضّبٕ ؾَز ػول٘بتٖ، ؾ

ًطخ ٍ  ثط فطٍـ( ن٘ؾَز ًبذبلم )ؾَزًبذبلم تمؿ ِ٘حبق، فطٍـ

اًس. هؼ٘بضّبٕ اًتربة قسُ زض گطٍُ فطاٌٗسّبٕ  ٖ ثَزُثبظزُ زاضائ

ًطخ ضقس ، تؼساز وبضوٌبىهؼ٘بضّبٕ  ؾبظٕ ثطًس قبهل زاذلٖ ووٖ

 گصاضِٕ ٗطهب، ؾحمَق ٍ زؾتوعز ثِ تؼساز وبضوٌبى ٌِّٗع، قطوت

اًساظُ ٍ  ثطگكت اظ فطٍـ عاى٘ه، عات٘تدْآلات ٍ  ي٘هبق زض

زاض زض َجمِ  هؼٌٖ ّؿتٌس. پٌح هؼ٘بض (ّب ٖٗزاضا عاى٘قطوت )ه

ّعٌِٗ تجل٘غبت، ََل  ؾبظٕ ثطًس قبهل هكتطٕ ٍ هَثط زض ووٖ

زضآهس  بىٗخط ٕساضٗپب، )هست اضائِ هحهَل ثِ ثبظاض( ػوطقطوت

 ًَع نٌؼت قطوتٍ  ؾْن اظ ثبظاضٕ )ٍفبزاضٕ هكتطٕ(، ًمس

 . ثبقٌس هٖ

هربضج ، سٗاضائِ هحهَل خس، ٍ تَؾؼِ ك٘تحم ٌِّٗعهؼ٘بضّبٕ 

خعء  ًبهكَْز ٕ ثبثتّب ٖٗزاضاٍ  تٌَع هحهَلاتٕ، اِ ٗؾطهب

 ٖفعًٍ هؼ٘بضّبٕ اًتربة قسُ زض گطٍُ هؼ٘بضّبٕ ًَآٍضٕ ّؿتٌس ٍ 

حدن ، ؾْبم قٌبٍض، حمَق هبلىبًِ ٕاضظـ ثبظاض ثِ اضظـ زفتط

ٍ  ثِ ؾَز ّط ؾْن وتً٘ؿجت ل، ِٗبًطخ ثبظگكت ؾطه، هؼبهلات

خعء هؼ٘بضّبٕ اًتربة قسُ زض گطٍُ  ثِ فطٍـ وتً٘ؿجت ل

ؾبظٕ ثطًس ّؿتٌس. اگطچِ هوىي  هؼ٘بضّبٕ ثبظاض ٍ هَثط زض ووٖ

گ٘طٕ هؿتم٘ن ٍ زل٘ك اضظـ ثطًس وؿت ٍ وبضّب ثب  اؾت اًساظُ
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 147 ّبٕ ًَٗي زض ػلَم هحبؾجبتٖ ٍ هسٗطٗت ضفتبضٕوبٍـ 

 

ّبٕ  تَاى اظ ضٍـ هحسٍزٗت هَاخِ ثبقس، اهب زض چٌ٘ي هَاضزٕ هٖ

 تم٘ن ٍ خبٗگعٗي ثْطُ ثطز. غ٘طهؿ

ثطًس، فطآٌٗسٕ خبهغ ثطإ ؾٌدف خبٗگبُ ٍ اضظـ ٗه گ٘طٕ  اًساظُ

 ّبٕ فَقزؾتِ هؼ٘بض پٌحثب اؾتفبزُ اظ  تَاًس هٖ ثطًس اؾت وِ

ّبٕ هرتلفٖ اظ  ّط زؾتِ اظ اٗي هؼ٘بضّب، خٌجِگ٘طز. نَضت 

تطٕ اظ ٍيؼ٘ت  ػولىطز ثطًس ضا اضظٗبثٖ وطزُ ٍ ثِ زضن ػو٘ك

وٌٌس. اّو٘ت اٗي اضظٗبثٖ زض  آتٖ ثطًس ووه هٖ ظطف٘تٍ وًٌَٖ 

زّس ًمبٌ لَت ٍ يؼف ثطًس  ّب اهىبى هٖ اٗي اؾت وِ ثِ ؾبظهبى

ّبٕ هَثطتطٕ ثطإ ثْجَز  ذَز ضا قٌبؾبٖٗ وطزُ ٍ اؾتطاتػٕ

ػولىطز، افعاٗف اضظـ ٍٗػُ ثطًس، ٍ زض ًْبٗت، زؾت٘بثٖ ثِ هعٗت 

زل٘ك ٍ هؿتوط ثطًس، ثِ ػٌَاى  ضلبثتٖ پبٗساض تسٍٗي ًوبٌٗس. اضظٗبثٖ

ّب ضا زض هؿ٘ط زؾت٘بثٖ ثِ اّساف  ٗه اثعاض ضاّجطزٕ، ؾبظهبى

 س. وٌ تط ثب هكتطٗبى ٗبضٕ هٖ ثلٌسهست ٍ اٗدبز اضتجبٌ لَٕ

ّبٕ  ّبٕ گعاضـ گ٘طٕ ثطًس هجتٌٖ ثط زازُ ٗه هسل خبهغ اًساظُ

ّبٕ ًبهكَْز ثطًس )هبًٌس قْطت ٍ  ؾبظٕ اضظـ هبلٖ، ثب ووٖ

ّبٕ قطوت هٌدط  تطٕ اظ زاضاٖٗ ضٕ ٍ ...( ثِ اضظٗبثٖ زل٘كٍفبزا

تط هٌبثغ ثبظاضٗبثٖ ٍ  ؾبظٕ، تره٘م ثٌِْ٘ قَز. اٗي ووٖ هٖ

وٌس، زض ًت٘دِ  گصاضٕ اؾتطاتػٗه هحهَلات ضا تؿْ٘ل هٖ ل٘وت

ٗبثس. قٌبؾبٖٗ ػَاهل  ثبظزُ ؾطهبِٗ ٍ ؾَزآٍضٕ افعاٗف هٖ

ثركس ٍ  جَز هٖتْسٗسوٌٌسُ قْطت ثطًس، هسٗطٗت ضٗؿه ضا ثْ

ّبٕ ثبظاضٗبثٖ، تره٘م ثَزخِ تجل٘غبت ضا  اضظٗبثٖ اثطثركٖ فؼبل٘ت

وٌس. اٗي هسل، ثب افعاٗف خصاث٘ت قطوت ثطإ  تط هٖ ثٌِْ٘

گصاضاى ٍ ثْجَز اضظـ ؾْبم، ثِ ََض هؿتم٘ن ثط ػولىطز  ؾطهبِٗ

گصاضز. زض ًْبٗت، هسل هصوَض ثب تجسٗل  هبلٖ تأث٘ط هثجت هٖ

گ٘طٕ هجتٌٖ  هؼ٘بضّبٕ ووٖ، قفبف٘ت، تهو٘ن ّبٕ و٘فٖ ثِ اضظـ

 ؾبظز.  پصٗط هٖ ثط زازُ ٍ ثْجَز هؿتوط ػولىطز ضا اهىبى

ّبٕ  تَاًٌس ثب تىِ٘ ثط قْطت ثطًس، اؾتطاتػٕ هسٗطاى اضقس هٖ

تطٕ ضا زض تَؾؼِ ٍ ًفَش ثِ ثبظاضّبٕ خسٗس ثسٍى ًگطاًٖ اظ  تْبخوٖ

هٌس  ـ ثْطُػسم پصٗطـ زًجبل وٌٌس. هكتطٗبى ً٘ع اظ اٗي اضظ

قًَس، ظٗطا ثِ ََض ًبذَزآگبُ اًتظبض زاضًس ّط هحهَل ٗب  هٖ

ذسهبتٖ وِ تحت آى ثطًس ػطيِ قَز، اؾتبًساضزّبٕ و٘ف٘تٖ 

هكرهٖ ضا ثطآٍضزُ ؾبظز. ثطإ وبضهٌساى فؼلٖ ٍ آٌٗسُ، ثطًس 

هؼتجط ثِ ػٌَاى ٗه ًكبى افتربض ػول وطزُ ٍ هحٍ٘ وبضٕ 

ثْتطٗي اؾتؼسازّب ضا تؿْ٘ل ظًس وِ خصة  تطٕ ضا ضلن هٖ خصاة

هٌس قسُ  وٌٌسگبى اظ اٗي ثجبت ثْطُ وٌس. قطوبٕ تدبضٕ ٍ تأه٘ي هٖ

ٍ توبٗل ث٘كتطٕ ثِ اٗدبز ضٍاثٍ ثلٌسهست ثب قطوتٖ زاضًس وِ 

ّب ٍ هؤؾؿبت هبلٖ ً٘ع ثِ زل٘ل  آٌٗسُ هبلٖ ضٍقٌٖ زاضز. ثبًه

ّبٕ زضآهسٕ ًبقٖ اظ ٍفبزاضٕ  پصٗط ثَزى خطٗبى ثٌٖ٘ پ٘ف

ؾبظًس.  ٗبى، قطاٍٗ اػتجبضٕ ثْتطٕ ضا ثطإ قطوت فطاّن هٖهكتط

گصاضاى خسٗس، اضظـ ثطًس ضا ثِ ػٌَاى ٗه لاِٗ حفبظتٖ زض  ؾطهبِٗ

خَٗبًِ ضلجب زض ًظط  هست ثبظاض ٍ الساهبت تلافٖ ثطاثط ًَؾبًبت وَتبُ

ّبٕ تجل٘غبتٖ ذَز ضا ثب  تَاًس ثَزخِ گ٘طًس. ثرف ثبظاضٗبثٖ هٖ هٖ

هطف وٌس، ظٗطا ثرف ثعضگٖ اظ وبض هتمبػسؾبظٕ ثبظزّٖ ث٘كتطٕ ه

لجلاً تَؾٍ قْطت ثطًس اًدبم قسُ اؾت. اٗي اػتجبض ثِ قطوت اٗي 

تطٕ هحهَلات خسٗس ضا  ّبٕ ثعضي زّس وِ ثب هَفم٘ت اهىبى ضا هٖ

هؼطفٖ وٌس، چطا وِ اػتوبز هكتطٕ ثِ ؾبزگٖ ثِ وبلإ خسٗس 

ٗه هبًغ  قسُ، قَز. زض ًْبٗت، اٗي اضظـ تثج٘ت هٌتمل هٖ

قَز وِ  التهبزٕ لسضتوٌس ثطإ ّط ضل٘ت خسٗسٕ هحؿَة هٖ

اثط  تَاى آتٖ هٖ ّبٕ پػٍّفزض  .لهس ٍضٍز ثِ ػطنِ ضلبثت ضا زاضز

هتغ٘طّبٕ هرتلف ضا ثط اًساظُ ثطًس وِ ثب اؾتفبزُ اظ ًت٘دِ اٗي 

آٗس ضا ؾٌد٘س ٍ ٗب اثط اًساظُ ثطًس ضا ثط ؾبٗط  پػٍّف ثِ زؾت هٖ

ثٌسٕ  اٍلَٗت ثب تَاى هٖ ػٍّف لطاض زاز. ّوچٌ٘يهتغ٘طّب هَضز پ

هؼ٘بضّبٕ اؾترطاج قسُ ثط اؾبؼ ًت٘دِ پػٍّف حبيط هسلٖ ثطإ 

ّبٕ هرتلف ٍ  ثطًس قطوت اضظٗبثٖ السام ثِ ٍ پ٘كٌْبزثطًس اضظٗبثٖ 

ّبٕ ثب زض ًظط پؿبٌٗسهمبٗؿِ آًْب ثب ٗىسٗگط ٍ آظهَى پ٘كبٌٗسّب ٍ 

ّبٕ  هسلگط هوىي اؾت اضظـ ثطًس ًوَز. اظ ؾَٕ زٗگطفتي 

ّبٕ هبلٖ، اضظـ ثطًس ضا ثِ زل٘ل هبّ٘ت ًبهكَْز  هجتٌٖ ثط گعاضـ

ًگط آى، ثِ زضؾتٖ هٌؼىؽ ًىٌٌس ٍ هؼ٘بضّبٕ هبلٖ ًتَاًٌس  ٍ آٌٗسُ

ّبٕ ازضاوٖ ول٘سٕ ثطًس ضا پَقف زٌّس. ّوچٌ٘ي،  خٌجِ

ّبٕ  ّبٕ هبلٖ ثِ زل٘ل هبّ٘ت تبضٗرٖ ٍ توطوع ثط زاضاٖٗ گعاضـ

بلس خعئ٘بت لاظم ثطإ تفى٘ه اثط هؿتم٘ن ثطًس اظ ؾبٗط هكَْز، ف

ّبٕ چٌسهؼ٘بضُ  ػَاهل ػولىطزٕ قطوت ّؿتٌس. زض ًْبٗت، ضٍـ

ثؿتگٖ  زّٖ هؼ٘بضّب ٍ هكىل ّن ً٘ع ثِ زل٘ل شٌّ٘ت زض ٍظى

 .وٌٌس ّبٖٗ زض زلت ًْبٖٗ هسل اٗدبز هٖ ّبٕ هبلٖ، هحسٍزٗت زازُ
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